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Alma Win erhalt Giitesiegel

Als eines der ersten
deutschen Unterneh-
men erhielt Alma Win,
Hersteller von okologi-
schen Wasch- und Rei-
nigungsmitteln, auf der
BioFach fiir seine Mar-
ken Alma Win und Klar
das Green Brands-Gii-
tesiegel. Damit werden
das erfolgreiche Enga-
gement fiir Nachhaltig-
keit, aktiven Klima-
schutz und okologi-
sche Verantwortung
des deutschen Unter-
nehmens gewiirdigt.

Alma Win verfolgt seit genau
20 Jahren konsequent die Phi-
losophie einer ganzheitlichen
Oko-Qualitit. Die unter die-
ser Pramisse entwickelten effi-
zienten, oOkologischen und
hautmilden Produkte basieren
auf Pflanzen und Mineralen,
moglichst aus kbA, wahrend
auf bedenkliche und unnétige
Zutaten wie optische Aufhel-
ler oder Fiillstoffe verzichtet
wird.

Grundlage der Auszeichnung
durch die unabhangige Green
Brands Organisation ist ein auf-
wandiges dreistufiges Verfah-
ren, das in Zusammenarbeit
mit dem renommierten SERI
und Allplan sowie dem Markt-
forschungsunternehmen Ipsos
entwickelt wurde: Bei diesem
werden zundchst diejenigen
Marken ermittelt, die bei den
Verbrauchern als besonders
umweltfreundlich, 6kologisch
und nachhaltig gelten.

Die nominierten Unterneh-

Zertifikatsiiberreichung an Geschéftsfiihrer Rudolf Bund (2. v. re.) und Ignaz Muttenhammer, Vertriebsleiter AimaWin (2. v.
li.) durch Norbert Lux (COO der GREEN BRANDS Organisation) (re.) sowie Jury-Mitglied Stefan Hermann Siemer (Ambulanz
fiir neue Kommunikation) (li.)

men miussen anschliefend
einen Fragenkatalog zu Oko-
design, Beschaffung der Roh-
stoffe, Produktion, Verpa-
ckung, Distribution, Nutzung,
Verwertung und Entsorgung
sowie Zertifizierungen beant-
worten. Daraus lassen sich die
Umweltauswirkungen entlang
des gesamten Produktlebens-
zyklus erfassen und auswer-
ten.

Nur wenn das Ergebnis ein
bestimmtes Level auf dem so
genannten  Green-Brands-
Index iiberschreitet, kann die
Jury aus Vertretern der Wirt-
schaft, Wissenschaft, Medien,
Agenturen und Umweltver-
banden schlieBlich eine end-
giltige Entscheidung treffen.
Bei Alma Win lautete das Ur-
teil eindeutig ja. Das Zeichen
mit dem von griinen Hinden
getragenen, blauen Globus
darf daher jetzt das wach-
sende Alma Win-Sortiment
tragen. '



