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VazZeni ¢tendri,

touto publikaci oslavujeme nasi premi-
éru v Ceské republice! Poprvé tak vzdava-
me hold ocenénym GREEN BRANDS Czech
Republic a jsme radi, Ze Vam je pravé zde
mUZeme predstavit.

Mezinarodni organizace GREEN BRANDS
ocenuje ekologicky udrzitelné znacky (spo-
le¢nosti / produkty / poskytovatele sluzeb /
potraviny) prostfednictvim globalné jedinec-
ného tfistupriového procesu a jiz 10 let jim
udéluje pecet kvality GREEN BRANDS. Tato
pecet je registrovanou ochrannou znamkou
EU pro ekologickou udrZitelnost s nezavis-
lym, transparentnim a neutralnim hodnoti-
cim procesem.

V dobg, kdy situace okolo covid-19 domi-
nuje titulnim stranam vSech médii a kazdy
z nas citi velké obavy z vyvoje situace a je-
jich ddsledkd, nesmime ignorovat, Ze je nej-
vy3Si ¢as na zménu k ekologicky udrzitelné
budoucnosti! Kdy, kdyz ne ted?

A pravé zde chceme predstavit vzo-
ry, pomysiné majaky, které zafri do daleka
v mofi podnikatelll a produktd. Mnohé
zelené nalepky nejsou zarukou skutecné
ekologického chovani - na rozdil od peceti
GREEN BRANDS, jejiz ziskani znamena pfis-
ny certifikacni proces potvrzeny nezavislou

Norbert R. Lux
Iniciator a jednatel
organizace GREEN BRANDS

porotou. Ziskanim peceti tak znacky dokazu-
ji, Ze ekologii a udrZitelnost berou opravdu
vazne.

Srdecné proto blahopfejeme prvnim

GREEN BRANDS Czech Republic a doufame,
Ze letosni prvni ro¢nik podniti mnoho dal-
3ich znacek v Ceské republice, aby se vydaly
touto cestou!
Mnohokrat dékujeme také cestnym Ccle-
ndm poroty a v neposledni fadé i tymu
GREEN BRANDS Czech Republic, ktery tento
novy hodnotici proces bez problémd zaved|
v Ceské republice.

Pfejeme Vdm mnoho novych poznat-
kG pfi cteni nasi publikace a prosime
Vas - podporujte znatky ocenéné peceti
GREEN BRANDS Czech Republic skrze své
udrZitelné spotrebitelské chovani.

Zaslouzi si to!

Prof. RNDr.

Bedfich Moldan, CSc., dr.h.c.
Clen Odborné poroty

GREEN BRANDS Czech Republic

Jménem odborné poroty

vas zdravim, drazi ¢tenafi prvni publika-
ce Ceského programu GREEN BRANDS!

Obchodni spolecnosti, firmy, prdmys-
lové podniky se fidi zakladnim obchodnim
zakonikem, ktery hned v Gvodu konstatuje,
Ze jsou zfizovany za Ucelem tvorby zisku.
Nepochybné toto je skutecné cilem kazdé
firmy, ale zdaleka tim nejsou vycerpany
vSechny aspekty a souvislosti jejich akti-
vit. Kazda obchodni ¢i prdmyslové spolec-
nost mé& odpovédnost vaci svym zamést-
nancdm, komunité, ve které rozviji svou
¢innost, ob¢antim své zemé, v SirSim smy-
slu spolecenstvi vSech lidi, ale i vlci Zivot-
nimu prostfedi a pfirodé na celé planeté.
V souladu s touto odpovédnosti dodrzuje
zdkony a pravidla, kterd jsou stanovena
pravnim radem.

Avsak zakony, normy a jiné predpisy
jisté nevyCerpavaji vSechny aktivity, nepo-
stihuji vS8echny mozné ddsledky cinnosti
kterékoliv firmy. PFedevsim pfichazeji stale
nové poznatky, nové véci, na které je tfeba
reagovat pruzné a s pohledem upfenym
nejen na pritomny okamzik, ale i do bu-
doucna. Skute¢né odpovédné a inovativ-
ni firmy pak velmi dobfe védi, Ze je tfeba
postupovat vpred v souladu s myslenkou

udrzitelného rozvoje a se zasadami, kom-
plexnim zplsobem vyjadfenymi souborem
17 globalnich cild udrzitelného rozvoje,
které byly slavnostné pfijaty vSemi staty
Spojenych narodu.

Jisté, mnohé firmy soudi, Ze dodrZovat
vSechny zakonné a jiné normy staci, aviak
kdyby byly vSechny pouze takové - a to
predpokladédme, Ze nepodvadéji nebo se
jinak nevyhybaji svym povinnostem -, téz-
ko bychom se dostali na naro¢nou trajekto-
rii rozvoje skutecné udrzitelného.

Nastésti existuji i takové firmy a spo-
leCnosti, které vidi dal a do vétsi Sife.
To jsou ty, které predstavuji skutecny po-
krok smérem k udrzitelnosti, které svou
odpovédnost vUci celé spolecnosti i své
planeté chapou jako velkou vyzvu, jiz se
snazi co nejvice naplnit. Je vyborné, jest-
lize mame nastroj, jak takové firmy najit
a ocenit.

Gratulujeme vSem zuUCastnénym znac-
kam, které jiz prokazaly sv(j zavazek k udr-
Zitelnosti.

GREEN BRANDS 1



B Pocatky pribéhu

Norbert Lux, ktery se narodil v roce 1956 rakouskym rodi-
¢tim, avSak v némeckém Norimberku, nasal lasku k pfirodé
a povinnost chranit Zivotni prostfedi prakticky uz s matef-
skym mlékem. Hnuti, které bylo v té dob& v Cesku jesté
témér nezndmé, pochopilo neudrzitelnost rdstu a zpUso-
bu primyslové vyroby a urbanizace uz v 60. a 70. letech.
V té dobé $lo jesté o spiSe instinktivni vzpouru proti zneu-
Zivani prirodnich a lidskych zdroja. ,Zeleni” se teprve pro-
bouzeli a ,udrzitelnost” byl stale neznamy pojem.

Norbert Lux, vzdélanim specidlni pedagog, ved! po dlou-
ha léta skupiny turistd na vzdalenych kontinentech
(zejména v Australii a Oceanii), a ziskaval tak globalni zku-
Senosti v souvislosti s klimatickymi a environmentalnimi
zménami, které v té dobé byly zndmé jen malokomu.

Virus SARS i valka v Iraku zasadily turismu téZkou ranu,
a Norbert Lux tak musel patrat po novych vyzvach, které
nasel v oblasti marketingu a brandingu. V této nové ob-
lasti ziskal Siroky rozhled v oboru podnikového sektoru
a obchodnich procesd, nicméné jeho zajem o ochranu Zi-
votniho prostfedi neklesl. V roce 2007 se zrodila myslen-
ka zavést nezavisly postup hodnoceni zaloZzeny na spo-
le€ném souboru kritérii pro hodnoceni spolecnosti, které
se zavazaly k udrZitelnosti (nebo se k ni alesponi hlasi).

B Uspéch nikdy neni zadarmo

Po ctyfech letech intenzivnich pFiprav byl v Rakousku
v roce 2011 zahajen prvni proces hodnoceni GREEN
BRANDS. Reakci na jiz existujici greenwashing tendence
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odborné zkuSenosti a zapojeni nejspolehlivéjsich part-
nerl. Pro oblast vypracovani metodiky hodnoceni se
podafrilo ziskat Ustav Sustainable Europe Research Insti-
tute (SERI) se sidlem ve Vidni. Jako konzultanta a hodno-
titele znacek si nové vznikajici organizace vybrala znamou
videriskou konzultacni firmu ALLPLAN zabyvajici se udrzi-
telnym rozvojem.

O roli prvni odborné poroty nelze mluvit jinak nez jako
0 absolutné zasadni. Validovala, podporovala a dohlize-
la na procesy hodnoceni jako nejoddanéjsi a nejznalejsi
propagator myslenky udrZitelnosti. Jak uvidime pozdé-
ji, ¢lenové poroty hraji v Zivoté GREEN BRANDS zcela
zasadni roli: na jedné strané mohou také nominovat

znacky, které povaZzuji za vhodné pro hodnoceni, na dru-
hé strané pak maji posledni slovo pfi udéleni ochranné
znadmky GREEN BRANDS.

Po prvnim, stale relativné skromném rakouském slav-
nostnim predavani cen v roce 2012 nasledoval jiz vétsi
galavecer v Némecku v roce 2013, a dnes jsou programy
obou téchto zemive Ctvrtém, respektive patém vyhodno-
covacim cyklu. Hodnoceni probihaji vzdy v ramci dvoule-
tych obdobi a kazda vyznamenana znacka muze pecet
GREEN BRANDS nosit maximalné po tuto dobu, nez
podstoupi novy proces posouzeni, jehoZ cilem je zno-
vu potvrdit status ,trvalé udrzitelnosti“. V roce 2019 se
0 opétovné ziskani této ochranné znamky pokusilo 66 %
drive ocenénych némeckych znacek a vSechny uspély.

NejpozoruhodnéjSim Uspéchem programu - pro nas,
Ceské organizatory — je to, Ze v roce 2018 mohlo zacit
organizovani GREEN BRANDS také v Ceské republice a na
jafe roku 2019 pak doslo na oficidlni zahajeni programu.
Norbert Lux svéfil otazku Ceské (a dalsi vychodoevropské)
expanze dvojici, ktera je jakousi syntézou jeho profesio-
nalni minulosti: Andras Wiszkidenszky pfriSel ze svéta hod-
noceni znacek a spolecnosti, zatimco Gabor Lévai se dfive
zabyval nevladnimi organizacemi a posuzovanim dopad
na Zivotni prostredi.

Ukolem obou z nich je zahéjit a udrZitelnym zpGsobem
() provozovat programy GREEN BRANDS v Ceské republi-
ce, Madarsku, na Slovensku a doufejme, Ze také v mnoha
dalich zemich. Prvni vysledky jsou hmatatelné: velky po-
Cet odbornych akci, Uspé3na partnerstvi a nyni tato celo-
statné distribuovand publikace uvadéjici poucné pribéhy
12 ocenénych znacek.
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— Jak muZe znacka ziskat pecet GREEN BRANDS?

Kratkad odpovéd na otazku je, Ze musi jednat zodpovédné.
Delsi odpovéd je pak ta, Ze pecet GREEN BRANDS mohou zis-
kat znacky, které pecuiji o své prostredi, chrani pfirodni zdroje
Zemé a hospodafi zodpovédné. Samoziejmé existuje jedno
jeSté delsi vysvétleni, na které poskytuje odpovéd sloZity pro-
ces vybéru a implementace programu GREEN BRANDS.
GREEN BRANDS uznavd a vyznamendva takové ,zelené”
znacky, které reaguji na rostouci povédomf spotfebitel( a ob-
chodnich partner ohledné udrzitelnosti, ochrany Zivotniho
prostfedi a zdravi, respektive které v zasadé vznikly za timto
Ucelem. Skrze nominace porotou mohou cestny titul ziskat
jednotlivci, organizace, nebo dokonce i kampané.

GREEN BRANDS odménuje jedine¢nym zplsobem znacky
(vyrobky, potraviny, sluzby, spole¢nosti) za jejich angaZzova-
nost v oblasti ochrany klimatu, udrZzitelnosti a ekologické od-
povédnosti. Znacky ziskavajici tuto ochrannou znamku pro-
chazeji tfistupriovym procesem vyvinutym v pribéhu nékolika
let ve spolupraci s renomovanymi profesionalnimi partnery.
Na pfijatelnost procesu poukazuje také skutecnost, Ze ho
Némecka spotFebitelska iniciativa (Verbraucher Initiative e. V.)
klasifikovala jako ,vysoce doporuceny”, dale Ze v Evropské unii
se jak na postup, tak i na ochrannou znamku vztahuje unijni
ochrana ochrannych znamek. Ze vSech nezavislych ochran-
nych znamek disponuje timto oficialnim uzndnim pouze
GREEN BRANDS.

Znacky zpUsobilé k ziskani zndmky GREEN BRANDS mUze
nominovat:

. profesionalni nebo medialni partner

*  nezavislé neziskové organizace nebo zajmova sdruzeni

+  Clenové poroty

+  jizdFive ocenénd znacka

Nominovana znacka musi splnit komplexni systém kritérif
vyplnénim dotazniku vypracovaného ALLPLAN, SERI a cleny
odborné poroty. K dotazniku musi byt pfiloZzeny vSechny
dokumenty, diplomy, potvrzeni, osvédceni atd., dokladajici
informace v ném obsazené.

Hodnoceni podané Zadosti je pro predkladatele verejné
atransparentni. Na titul GREEN BRANDS vznika narok uchaze-
¢lm, ktefi béhem hodnoceni doséhnou alespori 51 % (GREEN
BRANDS Index). Potvrzeni vysledku je pak Ukolem poroty.

Clenové poroty rovné? obdrzi veskery predlozeny materiél
a hodnoceni, na jehoz zakladé mohou v daném pfipadé klast
otazky, pozadovat dalsi dokumenty nebo iniciovat konzulta-
ci. K pfiznani titulu GREEN BRANDS je nutny souhlas mini-
malné dvou tretin clen poroty. Je dilezité, Ze ziskani 51 %
benchmarku negarantuje ziskani ochranné znamky, protoze
porota disponuje vzdy pravem veta.

H Co hodnoti auditor a porota?

GREEN BRANDS nabizi spolecnostem vsech velikosti
a profilll moZnost Ucasti v programu. DUleZitym aspek-
tem zakladateld pfi urcovani nékladd fizeni bylo, Ze by
mélo byt stupniovité rozloZzeno v poméru k velikosti
a obratu spole¢nosti.

Pri sestavovani katalogu kritérii zohlednili mirné odlisné
okolnosti rdznych ekonomickych oblasti. Na zakladé toho
mohou subjekty pozadat o hodnoceni ve CtyFech kategoriich:
*  Spole¢nost

+  Poskytovatel sluzeb

. Potraviny (food)

. Produkt (non-food)

GREEN BRANDS
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GREEN BRANDS

Proces validace

Maximalni GREEN BRANDS Index, ktery Ize ziskat, je 100
bod(, z ¢ehoZ skore 51 a vice znamena narok na dalsi po-
stup. Napfiklad v Némecku bylo Gspésnych 60 % uchazecd,
z nichZ 55 % uspélo jako spole¢nost a 45 % pak jako produk-
ty. Mezi ocenénymi znactkami najdeme jak podniky velikosti
rodinné firmy, tak i mezinarodni koncerny.

Proces GREEN BRANDS predstavuje pro spole¢nosti s velice
odliSnym zazemim také velice odliSné vyzvy. Velké spolec-
nosti obecné povazuji za hlavni problém zvySovani povédo-
mi zaméstnancd a socialni tkoly, zatimco mensi spolec¢nosti
Celi ekonomické zatézi udrzitelnosti. Spolecné pro vSechny
Ucastniky v3ak je, Ze GREEN BRANDS Index neni jen jed-
norazovym méfenim, ale méfitelnym referencnim bodem
potencialu rozvoje. Kazdy disponuje prostorem pro dalsi
zlepSeni...

Jaké oblasti se posuzuji?

B Firemni cile

UdrZzitelnost se v ramci aktivit spolecnosti projevuje v eko-
nomickych, ekologickych a socidlnich aktivitach. Udrzitel-
nost se v poslednich letech stava mezi firemnimi cili stale
dulezitéjsi. V souvislosti s GREEN BRANDS Ize konstatovat,
Ze podil ekologicky udrzitelnych produktd je kolem 80 %.
Firemni cil, jako kritérium posouzeni, zavisi do zna¢né miry
na velikosti spole¢nosti. V pfipadé malych a stfednich pod-
nikd i poskytovateld sluzeb je podil udrzitelnych produk-
th vy3si nez u velkych podnik(, protoZe se ¢asto zaméruji
na jednu skupinu produktd.

H Systémy environmentalniho managementu / CSR
Ekologicky uvédomély provoz se Casto rozviji také na zakla-
dé zédkonnych pozadavkl a prdmyslovych standardd. Zave-
deni systém0 sprévy a fizeni spolecnosti v oblasti Zivotniho
prostfedi a udrZitelnosti poskytuje pfi osvojeni si téchto

témat znacnou pomoc. Vice nez polovina ocenénych zna-
Cek pouziva takovou pomUcku. V této posuzované katego-
rii hraje obzvlasté vyznamnou roli velikost firmy. Zatimco
80 % velkych spolecnosti disponuje systémem CSR, u malych
a stfednich podnikd ¢ini tento podil pouze 65 %.

B SpotFeba energii

nost a vyuziti obnovitelné energie. Praktiky se zde - bez
ohledu na velikost spole¢nosti - velmi liSi. Pouzivani systému
externiho auditu nebo energetického managementu je za-
tim stale malo rozsifené, avSak - v Némecku a Rakousku -
jiz 80 % znacek pouziva vyhradné obnovitelnou energii.

B SpotFeba zdroju

Zachovani pfirodnich zdrjd a Gc¢innost hospodareni s ma-
teridly, zejména v pripadé velkych spolecnosti, ma dnes
jiz zasadni vyznam. Nenf typické, aby malé a stfedni podni-
ky - i kdyZ se tématem zabyvaji - provadély v tomto ohledu
numerickou studii.

H Emise

Ochrana klimatu a snizovani emisi hraji pfi hodnoceni ob-
rovskou roli. Povaha ekologické stopy a jeji vyznam je pro
vétsinu spolecnosti dobfe zndmy koncept. Kazda tfeti spo-
le€nost disponuje smérnicemi pro klimatickou strategii.



H Doprava a pFeprava

Neni tfeba zdUrazrovat vyznam ekologické povahy dopra-
vy v podnikovém sektoru. Napfiklad se velké spolecnosti
vyznacuji pfisnymi predpisy ohledné nakupu vozidel odpo-
vidajicich emisnich charakteristik. Bez ohledu na velikost
spoleCnosti Ize pozorovat opatteni tykajici se Skoleni Fidicd,
efektivniho planovani tras, videokonferenci a sluzebnich cest
realizovanych vefejnou dopravou.

H Hospodafenis vodou

Usporu vody povaZuje 60 % dotazanych spole¢nosti za klico-
vou. Jednéa se o dUlezity aspekt zejména v pfipadé vyrob-
nich podnikd, ale jen velmi vzacné se Ize setkat i s kvanti-
fikaci dopadd opatfeni. Pouze cca 25 % spolecnosti méFi
ekologickou stopu v pFipadé celkového vyuZzivani vody.

H Odpadova strategie

Neni zadnym prekvapenim, Ze spolecnosti kladou velky
ddraz na nakladani s odpady a na snizovani jejich mnoz-
stvi. Emise odpadu se v poslednich letech u podnik{ vSech
velikosti vyrazné sniZily. V pfedchozich tfech letech vykazaly
dvé tretiny spolecnosti nejméné 5 % emisi odpadd.

H Rozvoj externiho a interniho povédomi
Interni osvétu Ize realizovat na jedné strané formou pra-
videlnych Skoleni, na strané druhé pak prostfednictvim
viditelnych opatfeni pfijatych v bezprostfednim pracovnim
prostredi.

Podrobné vysledky certifikovanych n&meckych spole&nosti a poskytovatell sluZeb (2019)

Firemni cile

Podpora odpovidné spotfeby g e Systémy environmentalniho
A managementu

Rozva] interniho povbdomi ‘ 2 Wrgﬁé«?ﬂiﬁgg}ﬁmﬂ
Rorvoj externiho poviidomi © | Spotfeba energie
Odpadovi strategie ".’\ W <potena 2o

Hospodafenis vodou 0 " Emise (kima a znedittént ovzdus)

Doprava a pfeprava

Drtivad vétSina spole¢nosti ma pro své interni cinnosti
néjakou formu uznani v oblasti Zivotniho prostfedi nebo
udrZitelnosti. Takovéto akce a senzibilizace jsou specifické
pro zkoumané spolec¢nosti bez ohledu na jejich velikost.

B Podpora odpovédné spotieby

Diky priméjsi komunikaci je vzdélavani zakaznikll o od-
povédné spotfebé efektivnéjsi u malych a stfednich
podnikd, ale stale daleZitéjsi i u téch velkych. V této ka-
tegorii dosahly dotazované spolec¢nosti v priméru 72 %
GREEN BRANDS Indexu, coZ lze povaZovat za velmi dob-
ry vysledek. Rozdily vSak dobfe ilustruji skutecnost, Ze se
hodnoty pohybuji v rozmezi 39 % az 90 %.

H Produkty

Ocenéni GREEN BRANDS mohou ziskat pouze produkty,
které jsou navrzené a vyrobené s ohledem na udrzitelnost
v ramci celého Zivotniho cyklu.

Studie se obecné zaméfuje na vyrobu, baleni a pfepravu,
nicméné zohlednuji se i dalsi specifické aspekty. Tak je
tomu i v pripadé ekodesignu, ktery uplatriuje svij dopad
prostfednictvim pouZitych materialt a obald.

V pripadé potravinarskych vyrobkd mé zvlastni vyznam
pouZzivani lokalnich surovin, surovin z ekologického zemé-
délstvi a minimalizace jak chemickych latek, tak i latek
geneticky modifikovanych.

PFi vyrobé produktl existuje silna korelace mezi efektivni
dopravou, vyuzivanim mistnich surovin, vyuzivanim vody
a paliv, dale obecné z hlediska energetické ucinnosti.

Pro¢ se vyplati ziskat pecet GREEN BRANDS?

Audit GREEN BRANDS vyZaduje od spolec¢nosti, které se roz-
hodly jej podstoupit, urcité Usili. Vyvstava otazka, jestli stoji
za to, brat na sebe Ukoly a povinnosti, které s sebou pFinasi.
DUleZitou vyhodou procesu hodnoceni je predevsim to, Ze
prinasi zpravu o aktudlnim stavu udrZitelnosti podniku (pro-
duktu, sluzby, fungovani podniku). Odménou za Uspé&sny
audit je pecet GREEN BRANDS, kterou pouziva jeji drzitel
dva roky, a vysila tak svym zékaznikdm a obchodnim part-
nerdm nasledujici dlleZitou zpravu: jena se o znacku, ktera
se stara o Zivotni prostfedi, o budoucnost, o vyhlidky mla-
dych lidi a 0 osud planety. Rada vyzkum{ ukazuje, ze mladsi
spotrebitelé a podnikatelé dnes jiZz vyZzaduji takovyto pfi-
stup, coz mize pro drzitele znamky znamenat také nemalou
obchodni vyhodu.

Jsme si védomi faktu, Ze nestaci pouze néco délat, musi se to
zainteresovanym také ukazat. U&astnici programu GREEN
BRANDS proto dostavaji Sirokou Skalu marketingové
podpory, kterd jim pomaha zlepSit image firmy, zvysit atrak-
tivitu na trhu prace a podpofit prodej. Publikace GREEN
BRANDS, online reklamni kampané a nejriznéjsi akce
(napf. setkani ¢i konference) maji za cil poskytovat stale
vice lidem divéryhodné informace o udrzitelnych spolec-
nostech a znackach.
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Odborna porota GREEN BRANDS
- |

V ramci celosvétové jedinecného trifazového procesu oceriovani ekologicky
udrzitelnych znacek lezi konecné rozhodnuti na ¢lenech poroty. Dobrovol-
né kontroluji vSechny predloZzené validacni dokumenty vcetné pFislusnych
hodnoceni a ¢ini nezavislé rozhodnuti. Porota je sloZzena z vysokych pfedsta-
viteld podnikatelskych, védeckych, medialnich, agenturnich a environmen-
talnich sdruzeni.

VSem clenim poroty naleZi nase velké podékovani za obrovské pracovni
usili, které se tyka také vylepSeni nebo zmé&n kritérii validace.

BedFich Moldan
Zastupce feditele
Centrum pro otazky Zivotniho prostredi

Primét lidi ¢ spolecnosti, aby byl
k prirodé Setrnéjsi, neni vZdy jedno-
duché. Mnohdy si uvédomuji, ze délaji
néco, co by délat neméli, ale ke Spat-
nému chovani jsou donuceni (nebo si
alespon mysli, ze jsou donuceni) eko-
nomickou nutnosti. Je povzbudivé vi-
dét stale vice spolecnosti, které svou
odpovédnost VUi celé spolecnosti
i své planeté chapou jako velkou vyzvu
a prokazuji, ze Ize dosahnout Uspéchu

Sandra Feltham
Reditelka
Flagship CSR Consulting

Je jiz prokazano, Ze spravna imple-
mentace udrzitelnosti a CSR ve firmé
ji pomUZe nejen rychleji rdst, dosah-
nout vyssiho profitu a spokojenéjsich
zaméstnancd, ale podpofi firmu v tom,
aby byla flexibilnéjsi a uméla se lépe
adaptovat na krize - cozZ je v soucas-
nosti doslova nutnost.

E

Eva Klanova

. Jednatelka spolecnosti Press21
a $éfredaktorka casopisu Retail News

Odpovédna firma je i udrzitelna firma.
Podnika v souladu s etickymi princi-
py, rozviji dobré vztahy s obchodnimi
partnery, peCuje o své zameéstnance,
podporuje region, ve kterém pUsobi,
a snazi se minimalizovat negativni do-
pady na zivotni prostfedi. Cestou, jak
tyto své aktivity miZe nejsnaze komu-
nikovat obchodnim partner@im i spo-
tfebiteli, jsou certifikace a ocenéni jako

i udrZitelnou cestou.
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Lenka Heuerova
Coach pro komunikaci CSR

a firemni udrZitelnost

Jednatelka spolecnosti Fair Venture s. r. o.

Za poslednich 50 let se lidstvo pfilis
zaméfilo na vidinu pohodli a neomeze-
ného rlstu. Chceme vys, dal a rychleji
a definitivné si tak podfezavame vétev
pod svoji dalsi existenci. Proto podpo-
ruji firmy, znacky i sluzby, které pocho-
pily zavaznost doby a rozhodly se pro
udrzitelnou cestu. Certifikace ,Zelené
znacky” je Citelna cesta, jak na jejich

kvalitu upozornit spotrebitele. J

Vojtéch Kotecky
Koordinator programu spoluprace s podniky
Centrum pro otazky Zivotniho prostredi

Dva a pul milionu ¢eskych zakaznikd si
v obchodé vybira podle ekologické sto-
py vyrobku. Jenomze vétSina spotrebi-
telld také v prlzkumech fika, Ze neni
snadné ji rozpoznat. Proto potfebuje-
me programy, které obsahnou slozita

data o zboZi a pretavi je do srozumitel-
ného oznaceni. l




Lukas Kovanda
Hlavni ekonom
Trinity Bank

Ochrana zZivotniho prostredi by méla
byt samozrfejmosti v chovani kazdého
z nas. Prvnim predpokladem je po-
védomi o jeji dulezitosti, stejné jako
o vyznamu udrZitelnosti. Certifikace
a ocenéni, ktera takové povédomi
autenticky pomahaji vytvaret ¢&i pro-
hlubovat, jsou tedy uzitecna a stoji za
to je podporovat.

JiFi KoZelouh
Vedouci programu Klima, energie a odpady
Hnuti Duha

Zijeme na krasné planeté a vybudovali
jsme skvélou civilizaci. Takze udrzitel-
né podnikani s ohledem na ochranu
a zlepSovani zivotniho prostredi je chy-
tra investice, kterd se vrati nam i nasim

_ Josef Novak
Reditel spolecnosti
Cl2,0.p.s.

Posledni roky v Ceské republice uka-
zuji, ze ekologie a udrzitelny rozvoj
ziskavaji mezi firmami na popularité.
Nemélo by vsak jit jen o slova a marke-
tingovou kampan, ale o ¢iny a hodnoty
podlozené skutecnymi opatfenimi na
snizeni znecisténi, emisi sklenikovych
plynt ¢i energetické narocnosti vyroby.
RUznéa oznaceni proto napomahaji spo-
trebiteli v lepsi orientaci mezi pravé

\ta kovymi produkty. 4

\pro dalsi.

\détem . J

Peter Rakovsky
Senior Consultant
Denkstatt Slovensko s. r. o.

Propojovani podnikatelského mysleni
se znalostmi z pfirodnich, technickych
a spolecenskych véd je cesta, kterou
ve spole¢nosti Denkstatt uplatfiujeme
uz od roku 1993. Proto jsme presvéd-
¢eni, Ze ocenovani spolecnosti, které
prosazuji udrzitelny rozvoj, je nesmir-
né dulezité. Nejen jako odména za
jejich dobrovolny pfispévek k ochrané
zivotniho prostredi, ale i jako motivace

AleS Kutak
Expert pro dotacni programy a vnéjsi vztahy
Komora obnovitelnych zdrojl energie (OZE)

Podporovat rozvoj elektromobility
a aut na biometan nebo vodik je urcité
spravné. Ruku v ruce s tim by ale mél
jit rozvoj vyroby opravdu Ccisté elektfi-
ny z obnovitelnych zdrojd, aby nova
auta nejezdila dal predevsim na energii
z uhli. Jen takto je mozZzné dosdhnout
skute¢ného posunu smérem k udrzi-
telnosti a snizeni ekologického dopadu.

vy

KateFina Urbankova
ManaZerka
PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélct

Pokud se nevydame na cestu udrzitel-
né produkce a spotfeby, do budouc-
na budeme mit velky problém. Jediné
ekologické zemédélstvi nabizi odpo-
véd na to, jak produkovat potraviny i
krmiva trvale udrzitelnym zpUsobem,
protoze vycerpanost konvencni pldy
a produkce umélych hnojiv a pesticidd
ma své limity, na které jiz nyni narazi.
Musime prestat byt sobci, zac¢it myslet

vy

\na daldi generace a mit jim co pFedat.J




Alterra

NATURKOSMETIK

Spotlight

+ Nazev Alterra pochazi z latinského slova terra neboli
zemé a oznacuje environmentalnf vazby privatni
znacky ROSSMANN.

+ Pribéh Uspéchu znacky Alterra zacal 21 produkty v oblasti
péce o oblicej, Cisticimi prostiedky na oblicej a télo a vyrobky
pro péci o pokozku, jako je denni krém nebo ocni krém.
Tato fada nynf zahrnuje vice nez desetkrat tolik poloZek.

+ Vysoce kvalitnf pfirodnf sloZky, jako jsou aloe vera, jojobovy
olej, kyselina hyaluronova nebo extrakt z granatového jablka,
dodéavaji prirodni kosmetice Alterra vynikajici kompatibilitu
s pokozkou a zvIasté pecujici viastnosti.

- Privyrobé produktd prirodni kosmetiky Alterra
Naturkosmetik se dohlfZi na to, aby suroviny a pouzité
vyrobni procesy odpovidaly socialné-ekologickym aspekttim.
Témeér viechny produkty a receptury maji pecet NATRUE.
Tu mUzZe nosit pouze kosmetika, kterd splnuje pfisna
kritéria pro certifikovanou pfirodni kosmetiku.

Certifikace a ocenéni

ﬁ/ms
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GREEN BRANDS

H TRH

Zatimco trh s konvencni kosmetikou roste jen mirné, trh
prirodni kosmetiky jiz nékolik let vzkvéta. Spotfebitelé
vénuji stale vice pozornosti zplsobu vyroby kosmetiky
a zaméruji se na pfirodné vyrabéné a biologicky bezpecné
vyrobky. Dlvéryhodnost a autenti¢nost znacek jsou pro
Uspéch v oblasti prirodni kosmetiky rozhodujici.

Alterra, privatni znacka drogerii ROSSMANN, téZi z tohoto
vyvoje a v poslednich letech zaznamenala vyrazny nardst
prodeje. Pfirodni kosmetika Alterra pfinasi Sirokou Skalu
produktl pro péci o oblicej, vlasy, ruce a télo pro vsech-
ny, ktefi dbaji o Zivotni prostfedi a chté&ji byt v harmonii
s pfirodou.

B HISTORIE

Pfibéh Uspéchu znacky pfirodni kosmetiky Alterra zacal
v roce 2000. Tehdejsi trh s pfirodni kosmetikou byl jeSté na
okraji zajmu a dostupny prevazné v obchodech s biopotravi-
nami a v obchodech se zdravou vyZivou. Objeveni této nové
oblasti v3ak bylo vyzvou pro rodinu RoBmannovu, a tak byla
v roce 2000 zaloZena znacka prirodni kosmetiky Alterra.

Rada Alterra zacala s 21 produkty v oblasti péce o oblicej pro
normalni plet, suchou pokozku a citlivou pokoZzku, s isticimi
prostfedky pro plet, jako je Cistici mléko, pletova voda, myci
gel a peeling, a s pfipravky pro pédi, jako je denni krém, noc-
ni krém, ampulkova kdra a o¢ni krém.

V roce 2004 byl sortiment rozsifen o vyrobky péce o télo.
Patfi mezi né sprchovy gel, télové mléko, pletovy olej
a krém na ruce. V roce 2009 byly pfidany vyrobky dekorativ-
ni kosmetiky a segment péce o vlasy.

Rada Alterra nyni zahrnuje vice ne? 240 poloZek nabize-
nych v Némecku a 65 v Ceské republice a jejich mnoZstvi se
neustale rozsifuje. Znacka tak ziskava stale Sir3i prijeti mezi
zdkazniky a na trhu s pfirodni kosmetikou je brana jako
seriézni hrac.

B ZNACKA

PFirodni kosmetika Alterra pfinasi opravdu rozsahlou na-
bidku kosmetickych vyrobkd. Kromé produktd péce
o obli¢ej a télo nabizi také dekorativni pFirodni kosmetiku.

s e
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PFipravky péce o rty, make-up, pudry a tvarenky v harmo-
nickych odstinech dodavaji pleti svéZest a pfirozeny jas.
Alterra nabizi pleti pfirozenou krasu a ma také vynikajici
snasenlivost.Znacka Alterra Naturkosmetik zavedla zasady,
které se vztahuji na v3echny jeji produkty. To znamena, ze
se jedna o skute¢nou prirodni kosmetiku, jejiz tc¢innost musf
byt prokézana védeckymi testy. U¢inek nesmi v 7adném pFi-
padé zaostavat za konvencni kosmetikou a trzni trendy mu-
seji byt také implementovany. PouZivané ucinné latky po-
chazeji pokud mozno z fizeného ekologického zemédélstvi.

PFirodni kosmetika Alterra by méla byt vhodna i pro special-
ni skupiny spottebitel(, proto nabizi produkty bez parfému
a veganskou pfirodni kosmetiku. VSechny vyrobky jsou vyvi-
nuty bud pro v3echny typy pleti, nebo jsou nabizeny varian-
ty pro jednotlivé typy pleti. Diky témto principdm se znacka
Alterra odliSuje od ostatnich znacek prirodni kosmetiky.

B USPECHY

Vysoka kvalita pfirodni kosmetiky Alterra je prokazana
fadou ocenéni, ktera znacka ziskala. Vyrobky byly obchodnim
Casopisem Oko-Test nékolikrat hodnoceny

jako ,velmi dobré” nebo ,dobré”, v Ceské >

republice vyrobky Alterra taktéZz pravidel-
né dostavaji vysoké znamky v hodnoceni
dTest. Témér vSechny produkty Alterra ne-
sou pecet NATRUE, ktera se udéluje pouze
vyrobkdm, jejichZ vyrobci kladou nejvyssi
pozadavky na vyvoj moderni, pfirodni
a zvIasté Setrné péce o plet. Produkty,
které nesou toto oznaceni, musi byt
nejméné ze 75 % prirodni.




Rostlinné suroviny, které pouZiva Alterra Naturkosmetik,
pochazeji vétSinou z fizeného ekologického zemédélstvi
nebo z certifikovaného sbéru ve volné pfirodé. Mnoho
produktll Alterra je navic oznaceno ,veganskou kvéti-
nou”, a jsou tedy zcela bez pfisad Zivocisného plvodu.
Dirk RoBmann, zakladatel Fetézce drogerii ROSSMANN,
ziskal 7. kvétna 2014,,Némeckou cenu CSR". Cena je udélo-
vana podnikateltim, ktefi integruji ekologickou a socialni
odpovédnost do svych podnikatelskych aktivit.

B KOMUNIKACE

PFirodni kosmetika Alterra patfi do portfolia drogistické
sit€ ROSSMANN. Komunikace produktl Alterra proto
probihd primarné prostfednictvim vlastnich médii spo-
leCnosti, jako je zakaznicky Casopis ROSSMANN Life,
a také prostrednictvim kanald ROSSMANN na Facebooku
a Instagramu. Zde ROSSMANN posky-

tuje informace o novych produktech

a limitovanych edicich znacky Alterra  wnimomoase
a dava tipy na téma ,krasa".

@
Na webovych strankach www.rossmann.
de/nase-produkty/nase-znacky/alterra BAILBSHET

mohou zéakaznici najit kompletni pre-
hled sortimentu, tipy na krasu a vyhle-
davac produktl. Timto zpdsobem jsou

vzdy informovani o fadé Alterra.

| ANTI-AGE
TAGESCREME
ORCHIDEE
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Zalozena v roce 2000.
PFirodni kosmetika Alterra je privatni
znackou drogistické sité ROSSMANN.
Pri zalozeni znacky bylo 21 produktd,
nyni jich je pres 240 nabizeno v Némecku

a 65 v Ceské republice.

Portfolio vyrobkl pokryva vsechny oblasti
péce o oblicej a télo.

Vyrobky Alterra jsou dostupné ve viech
pobockach drogeriif ROSSMANN.

B ZELENA FAKTA

S rozvojem znacky pfirodni kosmetiky Alterra se kompe-
tence a vasen spojuji s ohledem na budouci Zivotaschop-
nost a udrZitelnost.

Cilené pouZiti vysoce kvalitnich surovin, jako je napF. bam-
bucké maslo, hraje dlleZitou roli. JiZ pfi vytvareni receptur
Alterra védomé nepouziva slozky, které jsou pro kdzi Skodli-
vé nebo drazdivé. VSechny vyrobky jsou kontrolovany a do-
porucovany dermatology.

Viyrobky znacky Alterra neobsahuji syntetické barvy a viiné
a jsou téZ vyrobeny bez silikon(, parafinl a jinych mineral-
nich olejd. Pokud je to moZné, vSechny rostlinné suroviny se
ziskavaji z kontrolovaného ekologického zemédélstvi nebo
z certifikovaného sbéru ve volné pfirodé.

Pouzivani Zivocisnych surovin, jako je mléko nebo med, je
povoleno. Alterra Naturkosmetik nepouziva suroviny z mrt-
vych obratlovcd, jako je emu olej, norkovy olej, svisti tuk,
Zivocisné tuky, kolagen nebo kmenové buriky.

Déle neprovadi ani nezadavd béhem vyroby
zkousky na zvifatech - ani ve fazi vyvoje
nebo v procesu testovani konecnych pro-
duktl. Zpracovani rostlinnych a Zivocis-
nych surovin ionizujicim zdfenim je u pfi-
rodni kosmetiky Alterra rovnéz zakdzano.

Znaceni FSC s pfidavkem ,Mix“ pFipevné-

nym na krabic¢kach dokazuje, Ze pfi vyrobé

" | . obalovych krabic bylo pouZito pouze dfevo

| ﬂéﬂln:é% "~z kontrolovanych zdroj&i nebo recyklovany

m material. ZhorSovani Zivotniho prostfe-

% di prostfednictvim emisi CO2, vyfukovych

@ plynd a daldiho znetistovani neustale roste.

it Proto by Alterra Naturkosmetik rada pfi-

spéla k tomu, aby lidé vice dbali o ekologii
a Setfili pfirodu.

B ZELENA BUDOUCNOST

| nadale se bude pfirodni kosmetika Alterra zaméFovat
na rozSifovani a podporu nakupu surovin s certifikaci
Fair Trade a z kontrolovaného ekologického zemeédélstvi.
Znacka si je védoma své odpovédnosti za Zivotni prostre-
di. Kromé toho si je spole¢nost védoma i dalSich pravidel
v oblasti udrzitelnosti a jejich implementace v sortimentu
i mimo néj.

Spolecnost planuje dale rozsifovat sortiment znacky
Alterra s ohledem na ekologickou, socialni a ekonomickou
udrzitelnost. K dalSimu vyvoji bude tedy i nadale pfistupo-
vat s maximalni moZnou opatrnosti.

Kontakt ()

Web: WWW.rossmann.cz/nase-
produkty/nase-znacky/alterra

E-mail: info@rossmann.cz

Facebook: www.facebook.com/
ROSSMANNCZ

Instagram: @rossmann_cz

Adresa: ROSSMANN, spol.sr. 0.
Na Pankraci 1683/127
140 00 Praha 4

Telefon: +420 800 767 626
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Spotlight

UdrZitelné balené produkty

Krabicky jsou vyrobené z kartonu s vysokym
recyklovanym podflem.

+ Specidlnf barvy na bazi obnovitelnych surovin

pouzité pro potisk obald.

Pouziti recyklovaného plastu na lahve produktd
z péce o télo a viasy.

Kompenzace emisi CO2 z tisténych materidll ve prospéch
projektd na znovuzalesnovani v Etiopii a Kolumbii.

Lahve a tuby vyrobené s recyklovatelnym podilem.

Socialni angaZovanost v Burkina Fasu
Bambucké méslo tvoff soucast nékterych alverde produktd.
+ To se ziskava z plodt maslovniku afrického.

+ Semena maslovniku v Africe tradi¢né sbirajf

a zpracovavaji Zeny.

Podpora ze strany alverde od roku 2011: Stavebnf projekty:

sklad, vesnicky mlyn, hloubkova studna, |ékarska stanice
a zpracovani zahradniho projektu.

Certifikace a ocenéni

GREEN BRANDS

H TRH
Certifikovana prFirodni kosmetika alverde se zrodila jiz
v roce 1989 jako vibec prvni znacka pfirodni kosmeti-
ky v Némecku a na cesky trh vstoupila v roce 2002. Jed-
na se o jednu z 27 dm znacek reprezentujicich kvalitu,
radostzinovaciavysoce U¢innou kosmetiku pfimo
z prirody. Trvala udrzitelnost tvofi zaklad-
ni pilif filozofie spole¢nosti dm droge-

rie markt ve vSech oblastech podnikani

a zrcadli se i v samotnych produktech.

Diky své cené je pfirodni kosmetika
alverde zdmérné dostupna pro co mozna |
nejvice zdkaznikd.

Stru¢né o dm drogerii markt: Ve spole¢- \‘
nosti dm v Ceské republice pracuje pres
3 300 lidi ve vice nez 230 prodejnach.
Spolupracovnici dosahli v obchodnim roce
2018/2019 obratu 10,584 mid. CZK.

Jako ekonomické spoleenstvi vnima spolecnost
dm trvalou vyzvu pUsobit ve svém okoli vzdy

pfikladné. Prebird spolecenskou odpovédnost ve formé
iniciativ, programd a kampani ve prospéch socialnich, eko-
logickych a kulturnich témat. Pfi realizaci svych iniciativ
spolupracuje s kompetentnimi organizacemi. K jejim sta-
lym CSR aktivitam patfi program Veselé zoubky ¢i Giving
Friday. Své pétadvacetileté pUsobeni na ceském trhu
oslavila spolecensky odpovédnou iniciativou {SPOLECNE}.

B HISTORIE

Prirodni kosmetika je dnes jiZz zcela bé&Zznym terminem.
Z hlubokého presvédceni se dm v roce 1989 rozhodla pro
produktovou Fadu, kterd méla byt zaloZena predevsim na
rostlinnych surovinach. Podnétem pro alverde tehdy byl
(a dodnes stéle je) zajem zakaznik(.

Pozitivni zpétnd vazba na znacku alverde podnitila dm
pokracovat dal v této dynamické cesté. Z plvodnich 14
artikl se nabidka alverde NATURKOSMETIK znac¢né roz-
Sifila. Dnes nabizi zakaznikdm pFes 400 produktd, véetné
dekorativni kosmetiky.

B ZNACKA
Mezi dm znackami pfedstavuje alverde NATURKOSMETIK
pfirodni kosmetiku, kterd neobsahuje zadné ingredience
na bazi mineralnich olejl a také Zadné syntetické viing,
barviva a konzervacni latky. Trvala
udrZitelnost ma u alverde nejvySsi
prioritu. Proto jeji tym spolupracu-
je s proslulymi producenty pfirodni
kosmetiky na recepturach, které po-
skytnou pokoZce pfirozené efektiv-
ni péci a pri vyvoji i vyrobnim
procesu Setf{ zdroje.

Znacka nabizi za pfizni-
vou cenu certifikovanou
pfirodni kosmetiku s vyso-
kym podilem surovin z kontrolovaného
biologického zemédélstvi. Produkty i oba-
ly se vyrabé&ji pokud mozno v Némecku. Diky
pouZiti recyklovanych materiald pro obaly se Set¥i
cenné zdroje.

W USPECHY
V letech 2009 a 2010 byla alverde ocenéna (DNP) jako
jedna ze tfi nejudrzitelngjSich znacek v Némecku. V roce
2011 obsadila se svym trvale udrZitelnym konceptem prv-
ni misto v mezindrodni cené za udr-
Zitelnost ,ECOCARE 2010" v kategorii
produktl a v roce 2012 ziskala tato dm




znacka ocenéni nawi Award za udrZitelné hospodarstvi.
Na podzim roku 2013 pak byla ocenéna v soutéZi Deutscher
Verpackungspreis v kategorii ,Prodejni obaly kosmetiky
& hygieny”. Porotci na znacce ocenili jeji ,prikladné krabicky”
stejné jako skutecnost, Ze se snazi maximalné prosazovat
ekologii.

Podle nezavislého institutu pro vyzkum trhu je alverde jiz
nékolik let v Fadé nejprodavanéjsi znackou certifikované
pfirodni kosmetiky v Némecku. Vyrobky této znacky pravi-
delné& dosahuji dobrého hodnoceni také v testovani Okotest
a Stiftung Warentest.

B KOMUNIKACE

Certifikované pfirodni kosmetice alverde se v pribéhu let
své existence dafi oslovovat zakazniky z hlediska trvalé udr-
Zitelnosti i ekologie. To hovofi pro samotnou znacku stejné
jako pro vysoké pozadavky na kvalitu, které dm na své pro-
dukty klade a jeZ zdkaznici ocenuji. Do svéta alverde mohou
zakaznici proniknout predevsim prostfednictvim digitalnich
médii. Informace najdou na webu dm.cz a o zajimavych
novinkach se dozvédi také na socialnich sitich Facebook
a Instagram.

B ZELENA FAKTA

VSechny vyrobky dm znacky alverde nesou mezinarod-
ni certifikaci NATRUE, kterd garantuje, Ze vyrobky spliujf
ta nejpfisnéjsi kritéria pro prirodni kosmetiku. Vétsina
produktd nese i oznaceni vegan. DuleZitou roli hraje pro
alverde také ekologickd Setrnost produktu, vyrobni pro-
cesy Setrné k Zivotnimu prostfedi i zdrojim a optimalni

g

VE ZKRATCE

V roce 1989 vznikla alverde jako
prvni obchodni znacka pFirodni
kosmetiky v Némecku.

Sortiment zahrnuje pres 400 produkt.

Kromé pecujicich produktl nabizi alverde také
dekorativni kosmetiku a opalovaci pripravky,
stejné jako specialni fady pro déti a muze.
Vsechny produkty nesou prisnou

certifikaci NATRUE.

AQUA
HYDRO WASCHGE:
Weeresalge
TAGESCREME e
IMIESCREHE Bio-Wildrose @ R
210 -Wikdrose MORMALE &

TROCKENE HAUT

l WISCHHAUT l

odbouratelnost surovin. Také socialni angaZovanost lezi
této dm znacce na srdci. Od roku 2011 podporuje Zeny
a jejich rodiny v Burkina Fasu v zapadni Africe. DUlleZitou
soucasti mnoha alverde produktd je cenné bambucké
maslo. To se ziskava ze semen maslovniku afrického, ktera
v ramci kontrolovaného divokého sbéru sklizeji pravé zeny
v Burkina Fasu. Semena tedy pochazeji ze strom(, které
vyrdstaji ve svém prirozeném prostredi.

Sbér a prvotni zpracovani plodl lezZi tradi¢né pravé v ru-
kach mistnich Zen. Ty svou mérou pak vyznamné pfispivaji
do rodinného rozpoctu. Proto byl z iniciativy alverde vybu-
dovén sklad, mlyn, studna a aktualné také |ékarska stanice
a byl zpracovan zahradni projekt. V planu jsou i dalsi pro-
jekty. Od roku 2012 probiha také spoluprace se spolkem
Mellifera e. V., ktery se zasazuje o ochranu vcel.

BN ZELENA BUDOUCNOST

V lidech vzrista stale silngjsi védomi toho, co jim a jejich
okoli prospiva. Trend upfednostfiovani pfirodni kosme-
tiky bude v dal3ich letech nadale rdst. To je pro alverde
velice potésitelny vyvoj, jelikoZ znacka mize nadale rozvi-

SPORT- &
PFLEGE- MASSAGE-OL
DUSCHE Bio-Arnikabliiten
Bio-Minze

Bin-Bergamotte DEO—
T ZERSTAUBER

jet sv(j potencidl a pfichazet s dal3imi inovacemi. Znacka
alverde chce pokracovat také v systematickém a intenziv-
nim Feseni viech trvale udrzitelnych témat na Urovni ce-
|ého dodavatelského Fetézce a ve viech svych oblastech.

Velkou roli hraje také Setrné zachazeni se zdroji pfi vy-
robé vSech obald. Emise CO2 vzniklé pri vyrobé krabicek
se kompenzuji projektem zalesfovani v Kolumbii. Projekt
s totoZznym zamérem v Etiopii byl jiz ukoncen.

Kontakt O

Web: www.dm.cz <
E-mail: dm@dm.cz
Facebook: www.facebook.com/dm.cesko
Adresa: dm drogerie markt, s. r. o.
Jeronymova 1485/19
370 01 Ceské Bud&jovice
Telefon: +420 800 100 808
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BIO®PEKARNA

Spotlight

+ Ikonickym vyrobkem Biopekarny Zemanka jsou coko-kokosky
s FAIR-TRADE ¢okoladou. Vyrabf se od vzniku spole¢nosti

a jejich Uspéch prozatim neprekonala Z&4dna jina receptura.

+ V zatatcich byla Zemanka manufakturou. Jable¢né kacenky
se wykrajovaly formickou, jaka se pouZziva pfi domacim pecent,
piskoty se stfikaly manualné z cukrarského pytliku a ¢oko-
-kokoskam dévalo tvar tvoritko na meloun.

+ Omezeni podilu ru¢nf prace bylo podminéno tim, Ze stroje
se musi pfizpUsobit recepture, ne naopak.

+ Nejnovéjsim pocinem spolecnosti jsou ,cirkularni” krekry.
Pfi jejich vyrobé wtéZuje Zemanka zbytkové suroviny jinych
provozU a tim zamezuje plytvani.

+ Zemance nenf lhostejny osud planety ani zdravf lidi, proto
suroviny pochazi z ekologického zemédeélstvi. Zakaznik tak
ziskava kvalitni, chemif nezatiZzené potraviny Setrné k prirodé.

+ Rodinna biopekarna s certifikaci IFS a Fairtrade licenci vyvazi
celkem do 11 zemi svéta.

Certifikace a ocenéni

@ ® &
KT —-—

e e b

Slow Food Prague

GREEN BRANDS

B TRH

Biopekarna Zemanka pece v Ofikové nedaleko Sedl¢an slad-
ké biosuSenky a slané biokrekry. V jejim sortimentu nalez-
nete i specialni suSenky pro déti od 1 roku ¢i bezlepkovou
Fadu vyrobku.

OrigindIni receptury davaji vzniknout nutricné i chutové
zajimavym produktdm v biokvalité. Vyrobky jsou dostupné
pres e-shop Biopekarny Zemanka, v obchodnich Fetézcich,
specializovanych obchodech se zdravou vyzivou i bezobalo-
vych prodejnéch po celé Ceské republice. Distribuce probiha
v dalSich 11 zemich.

B HISTORIE

Pfibéh Zemanky se zacal psat v roce 2006, kdy Jan
Zeman, pGvodné burzovni makléf a darovy poradce, pod-
nikl prvni kroky pro spusténi rodinného podniku v oblasti
biopotravin, se kterymi mél jiz zkuSenosti. V OFikové ne-
daleko SedlI¢an v byvalé budové mistniho JZD umistil nej-
prve dvé, posléze Sest malych trub pro domacnost. V nich
jeho maminka Véra Zemanova, vyuCena cukrarka, pekla
aJan produkty balil a cestou do prace je rozvazel do obchodu.
Manufaktura zaloZend na ru¢ni préaci tfi lidi umoZznovala mé-
sicni produkci v Fadu nékolika set sackl susenek a krekr(.

Zlom nastal mezi roky 2007 a 2008, kdy se vyrobky Zeman-
ky dostaly mimo specializované bioprodejny do obchodnich
fetézcl. Bylo nutné pristoupit k modernizaci a snizeni po-
dilu ru¢ni prace, coz spocivalo mimo jiné v pofizeni moder-
nich rotacnich peci a nalezeni dodavatele specialnich strojd,
které se prizpUsobi recepturam a spini pozadavky na vysled-
ny vzhled peciva. Tento krok pfispél k tomu, Ze je Zemanka
schopna péct 160 000 sackd po 100 g mési¢né, coZ odpovida
180 t trvanlivého peciva rocné.

Biopekarna Zemanka kazdorocné uvadi fadu novinek a li-
mitovanych edici k rdznym pfileZitostem, jako napf. Vano-
ce, Velikonoce, sv. Mikulas, svatek zamilovanych ¢i den déti.
Standardné tak ro¢né nabizi 44 produkt(. Receptury se
striktné vyhybaji pouzivani umélych barviv a aromat, pal-

mového oleje, bilého rafinovaného cukru ¢i umélych ztuze-
nych tukd. Uspéch Zemanky tkvi v symbiéze tradic a inovaci.
Poctivé pfipravované susenky a krekry originalnich receptur
z kvalitnich biosurovin, které nejen dobre chutnaji, ale maji
i pfidanou hodnotu. Dlkazem mUze byt rdst zajmu spotre-
biteltl o bezlepkovou fadu €i specialni susenky pro nejmen-
Si. Zemance i maminkam zalezi na tom, aby nejmensi déti
konzumovaly vyrobky z vyZivové hodnotné Spaldové mouky
a prirodnich sladidel. Sladkost u vyrobk( pro nejmensi
pochazi z pfirozené sladkych surovin, jako je ovoce, med,
kakao ¢i pfirodni sirupy.

Velikost provozu, optimalné nastavené procesy a i osviceny
pfistup Jana Zemana umoznuji flexibilné reagovat na nové
podnéty a pobidky, coZ se ukazuje jako konkurenénivyhoda.

V' zahrani¢i smérem na zapad slavi Zemanka Uspéch
s bezlepkovou fadou. Dal3i Zadanou skupinou jsou produk-
ty s absenci urcité suroviny - napf. bez cukru, bez vajicek,
bez mléka apod. Ve Finsku se tési oblibé vegansky pernicek,
v Anglii jable¢né bezlepkové suSenky a v Polsku zase bezlep-
kovy pernicek.

B ZNACKA
Rodinnd znacka Biopekarna Zemanka symbolizuje spojenf
vynikajici chuti, kvalitnich biosurovin a vyZivové harmonic-
kych receptur. Zaroven je zosobnénim férové produk-
ce, ktera jasné dokazuje, Ze Ize udrzitelné podnikat
s ohledem na ohleduplnost k pfirodé i zdravi
konzumentl. Znacka klade dliraz na to, aby
z jejiho podnikani mély prospéch vsechny
strany - zakaznici, zaméstnanci, prodejci,
dodavatelé, zemédélci i spole¢nost.
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VEGANSKE PERNICKY

B USPECHY

Rodinn&d Biopekarna Zemanka je hrdym drZitelem mezi-
narodniho certifikdtu IFS (International Food Standard),
veganské licence od spolecnosti The Vegan Society, bezlep-
kové licence od Sdruzeni celiak(i Ceské republiky a znacky
KLASA. Béhem své existence byl jak zakladatel Jan Zeman,
tak jeho produkty ocenény mnoha uznanimi. Prikladem
mUZe byt ocenéni podnikatel roku v soutéZi Ernst & Young
2009 ¢&i ocenéni Ceska Biopotravina.

B KOMUNIKACE

Zemanka komunikuje se svymi zakazniky prostfednictvim
socialnich siti (Facebook, Instagram), webové stranky, in-
terniho newsletteru a media relations. Aktivné se ucastni
rdznych akci a veletrhd, jako je napriklad Festival Evolution.
Ekologicky pfistup, inovativni feSeni a priklad dobré praxe
predava Jan Zeman dal prostfednictvim prednasek urce-
nych odborné i laické verejnosti. Dale se angaZzuje i jako
lektor a mentor v oblastech jako leadership, manazerské
dovednosti a motivace, firemni kultura a hodnoty, obchodni
strategie, védomé podnikani, tymovy, individualni a trans-
formacni koucink.

VE ZKRATCE

+ Biopekarna Zemanka byla zaloZena
v roce 2006 Janem Zemanem.

+ Vyroba se soustfeduje na poctivé
biosusenky a biokrekry, které kombinuji
lahodnou chut a nutri¢ni hodnoty.

35 zaméstnancl ve 2 provozovnach
(Orikov a Petrovice).

+ Obrat za rok 2019 se pohyboval
okolo 51 878 000 K¢.

B ZELENA FAKTA

Ekologicky pFistup uplatfiuje Zemanka napfi¢ svou ¢innosti.
Pro vyrobu se pouZivaji biosuroviny, sanitace probiha eko-
logickymi Cisticimi prostfedky, vyuZivand energie pochazi
z obnovitelnych zdrojd, mnoZstvi pouzivanych recyklovanych
oballl je redukovano a pecivo sezenete i v bezobalu.
NejnovéjsSim a doslova prevratnym pocinem Biopekarny
Zemanka je prvni projekt cirkularni ekonomiky. Potravinar-
stvi je v uplatiiovani cirkularnich principl na konci oboro-
vého Zebficku. VyuZivani zbytkovych surovin, které by za
normalnich okolnosti skoncily v popelnici, pfedstavuje pro
potravinare znacné bakterialni riziko. Jeho prfekonani zna-
mena citelné lidské, casové i financni investice. Onim cir-
kuldrnim projektem Biopekarny Zemanka jsou Pivovarské
krekry z mlata, které je velmi bohaté na bilkoviny, vliakninu
¢i vitamin E a ma nizky obsah sacharid(l. Zemanka tak vyu-
Zila jedinecnou prilezitost, jak z néj vyrobit chutoveé i nutric-
né pritazlivy produkt. Svého partnera i dodavatele suroviny
nasla v Plzeriském Prazdroji. Realizaci projektu ztéZoval fakt,
Ze neexistovaly zadné dostupné studie, které by vyrobu
a vyuziti surovin zkoumaly. Zemanka tak musela zacit od
nuly a vyresit, jak bezpecné mlato prevazet a pracovat s nim.
Po nékolikamési¢nim testovani tak Zemanka uvedla krekry
z mlata ve tfech pfichutich (solené, s cesnekem a se syrem).
Jejich ndkupem si zédkaznici nejen pochutnaji, ale ziskaji dob-
ry pocit, Ze podporuji dobrou véc.

B ZELENA BUDOUCNOST

Zemanka chce jit i do budoucna cestou cirkularnich pro-
jektl. Jiz testuje dalsi zbytkovou surovinu, tentokrat ka-
vovou sedlinu a vylisky ze zeleniny a ovoce vznikajici ve
fresh barech. DalSim cilem bude posileni svého zastou-
peni v bezobalovych prodejnach. V soucasné dobg Ize jeji
produkty zakoupit v pfiblizné 100 prodejnach napfic

Ceskou republikou.

Kontakt O

Web: www.biopekarnazemanka.cz
Facebook: www.facebook.com/
1 BiopekarnaZemanka
Instagram: @biopekarnazemanka
E-mail: objednavky@biopekarnazemanka.cz
Adresa: Biopekarna Zemanka s.r. o.
Ofrikov 29
264 01 SedIcany
Telefon: +420 602 144 474
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BIO SONNE®

Spotlight

+ V maloobchodnim prodeji potravin je diskontnf Fetézec

NORMA jednim z prikopnikd v sortimentu biopotravin.

+ Znacka BIO SONNE ma skvelé vysledky: 275 medaili poroty

DLG v roce 2020 - 1. misto jiZ po jedenacté za sebou.

+ Znacka BIO SONNE také skvéle chutna. LabuZnici najdou

mnoho receptd v online kucharce BIO SONNE na domovské
strance spolecnosti NORMA.

+ Spole¢nost NORMA v poslednich letech vyprodukovala

0 25 % méné plastového odpadu - cilem je doséhnout
50 %. Mimo jiné prostfednictvim nédkupnich tasek
a oball na ovoce vyrobenych z travniho papiru.

Certifikace a ocenéni

LAKTOSE-
FREI

FAIRTRADE

14

GREEN BRANDS

H TRH
Nase stravovaci nadvyky se neustdle méni. Rada BIO
SONNE od spole¢nosti NORMA tyto ménici se pozadavky
akceptuje, a proto obsahuje velké mnoZstvi produktd, které
se témto pozadavkdm dokonale pfiz-
plUsobuji. NezaleZi na skutecnosti,

zda se jednd o bezlaktézové nebo =
bezlepkové vyrobky, vyrobky Fair - ;
Trade nebo produkty udrzitelné |
vyroby. Odpovédnost za lidi a Zivot- "
ni prostfedi je vidy v centru zadjmu

spole¢nosti NORMA. Rizend udrzi-
telnost, lokalnost a vybér produktl
Setrnych k Zivotnimu prostredi jsou
pro cely jeji sortiment typické.

Znactka BIO SONNE se svymi 275
medailemi udélenymi porotou DLG
Cini fetézec NORMA jednim z pred-
nich diskontnich Fetézcl nabizejicich
organické potraviny. Jiz fadu let byla spole¢-

nost na BIOFACH (pfednim svétovém veletrhu biopotravin)
jmenovana némeckym maloobchodnim prodejcem bio-
potravin roku a je tomu tak i v roce 2020.

H HISTORIE

BIO SONNE je zastfeSujici znackou fetézce NORMA pro
celou Fadu vysoce kvalitnich organickych produktd. Jejim
uvedenim na trh v roce 2006 spole¢nost NORMA, ktera
byla zaloZena jiz v roce 1921, opét prokazala cit pro tren-
dy a potieby lidi. PfestoZe v minulosti kladla diraz hlavné
na vysoce kvalitni vyrobky za nizké ceny, béhem poslednich
nékolika let obohatila svij sortiment i o vyrobky udrzitelné
a ekologické produkce.

B ZNACKA

Zdrava strava je zakladem dobrého Zivota. Proto jsou
vSechny produkty BIO SONNE peclivé vybirany a pfisné
kontrolovany v souladu se vSemi mezinarodné platnymi
predpisy. Produkty BIO SONNE jsou zarukou dobrych Zi-
votnich podminek zvifat, pravidelnych kontrol bezpecnosti
a kvality a odmitnuti produktd genetického inZenyrstvi. PFi
jejich vyrobé se nepouzivaji syntetické pesticidy ani uméla

s‘.gj

kaltgepres:
nativ

hnojiva. A jelikoz ekologicka pecet stale ponechava prostor
pro nejrlizngjsi ,manévrovani’, znacka BIO SONNE navic
dobrovolné splfiuje smérnice némecké Asociace zpracova-
tell a obchodnik{ s biopotravinami (BNN).

Vice nez 275 rliznych produktd znacky
BIO SONNE usnadnuje zakaznikim
spolecnosti NORMA zdravé stravova-
ni - mnoho z nich je vegetarianskych,
nebo dokonce veganskych. Sortiment
zahrnuje mlécné vyrobky, masné vy-
robky, ofechy, kokosovy olej, ovoce
a zeleninu, chléb, snidafiové ceredlie,
dZusy, cukrovinky, vino, pochoutky, jako
jsou tofu nebo falafelové kulicky. Radu
doplfuji Cetné produkty, které byly rov-
néz certifikovany pro svou udrZitelnou
produkci - vcetné vyrobkd Fair Trade,
Sustainable Fishing a The Blue Angel.

B USPECHY
Znacka BIO SONNE byla jednou z prvnich znacek biopotra-
vin nabizenych diskontnim fetézcem a ucinila ze spole¢nos-

ti NORMA vyznamného prikopnika
v tomto odvétvi. Dnes, 14 let po
zavedeni znacky BIO SONNE,
si NORMA klade za cil aktivné
podporovat povédomi o ekologii
a zajistit udrzitelné zachovani zi-
votniho prostfedi. Toto rozhod-
nuti udavajici trend je pfino-
semprostalepocetnéjSiskupinu
zékaznika, ktefi védomé vybira-
ji zdravé potraviny.

Znacka BIO SONNE je od roku
2010 kaZzdorocné ocenovana
porotou DLG v testu biopro-
duktll. Zatimco v roce 2012
ziskala celkem 157 medaili

(z toho 97 zlatych), jiz o Cty-

fi roky pozdé&ji to bylo cel-
kem 214 medaili (z nich 148




BIO-TOFU

zlatych, 54 stfibrnych a 12 bronzovych medaili) za nejvyssi
Uroven ekologické kompetence. Diky neustalému zdokona-
lovani produktl a rozsifovani sortimentu se zvysuje i pocet
ocenéni jednotlivych druhl zboZi. V roce 2020 ziskala znac-
ka BIO SONNE jiz po jedenacté za sebou nejvice ocenéni
poroty DLG s celkovym poctem 275 medaili.

B KOMUNIKACE

Kreativni, pohotové a stabilni - takto NORMA komuniku-
je své nabidky a propagacni akce ve strategicky promys-
lenych reklamnich kampanich. Patfi sem také pravidelné
tydny propagujici znacku BIO SONNE, které se zaméfuji na

—

VE ZKRATCE

+ BIO SONNE je privatni znackou
spole¢nosti NORMA.

« Jiz vice nez 275 rliznych produktt znacky
BIO SONNE v nabidce.

* Produkty BIO SONNE jsou k dispozici na vSech
1450 pobockach fetézce NORMA v Némecku,
Francii, Ceské republice a Rakousku.

FALAFEL @9

vybrané produkty za obzvlasté atraktivni ceny, jakoZ i na
exkluzivni bioprodukty v akci.

Za UcCelem propagace spolecnosti NORMA a znacky BIO
SONNE coby silnych znacek je zavedena dlsledna re-
klamni strategie zaloZend na precizné strukturované siti
reklamnich sdéleni v tiSténych médiich, v€etné tydennich
letakd, aktudlnich plakatl a specialnich nabidek. ObzvIas-
té oblibeny je Casopis s recepty BIO SONNE, ktery je k dis-
pozici jednou ro¢né zdarma ve vSech pobockach NORMA
a kdykoli online na webovych strankach NORMA. Aby
mohli zdkaznikdm nabidnout Uplnou transparentnost
s ohledem na udrzitelnost a kvalitu, na ddlezité organic-
ké vlastnosti vyrobkd poukazuji nejen na produktech, ale
také na vyvésnich Stitech a oznamenich na pobockach.

Tyto jsou doplnény kampanémi na podporu prodeje,
pravidelnymi zpravodaji a moderni prezentaci na interne-
tu. Timto zplsobem spolecnost NORMA tézi také z digital-
niho rastu.

B ZELENA FAKTA

NejlepSi némecky maloobchod s biopotravinami - tohoto
prestizniho ocenéni poroty DLG v ramci testu bioproduk-
td na veletrhu BIOFACH se spole¢nosti NORMA dostalo jiz

jedenactkrat. Také v roce 2020 ziskala znacka BIO SONNE
275 medaili - a tedy nejvice - za vynikajici kvalitu potravin.
To znamend, Ze NORMA neni pouze jednim z prikopnik(
maloobchodu s biopotravinami mezi diskontnimi prodejci.

NORMA zacala prodéavat bioprodukty v Ceské republice jiz
vroce 2007.To, cozacalo pfed 13 lety s pomérné malym poc-
tem druhl zboZi, se vyvinulo do dnes zndmé zastresujici
znacky se Sirokou $kélou vynikajicich druhd ekologickych
vyrobkd, které podléhaji prisnym kontrolam, aby bylo za-
jisténo, Ze splnuji pozadavky na vysoce kvalitni organické
produkty.

B ZELENA BUDOUCNOST

NORMA si stanovila za cil neustale pfizplsobovat svij sor-
timent pranim zakaznik - s ohledem na ekologii a udrzi-
telnost. To zahrnuje neustalé rozsifovani fady BIO SONNE,
ale také Fizenou spotfebu energie a odpadni hospodarstvi,
které Setii zdroje. NORMA chce rUst udrZitelnym zpUso-
bem a aktivné prispivat k ochrané Zivotniho prostredi.

Koncept odpovédnosti spolecnosti NORMA je nedilnou
soucasti podnikové kultury a obzvlasté se zaméfuje na
klicové otazky dialogu se zakazniky, ochrany Zivotniho
prostiedi, ocenéni zaméstnanc(, zavazku vici spolecnosti
a udrZitelného Fizeni dodavateld.

Ve spolecnosti NORMA hraje Ustfedni roli zamezovani
zbyte€nému odpadu, stejné jako efektivni hospodareni
s energii a snaha o opakované navraceni opétovné pouzi-
telnych materialu do recyklac¢niho cyklu a ziskavani co nej-
vice surovin z certifikovanych udrzitelnych zdroja.

Kontakt O

Web: www.norma-online.cz
E-mail: reditelstvi@norma-online.cz
t Adresa: NORMA, k.s.

Tiskarska 599/12
108 00 Praha 10
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DEDRA

INNOVATIONS

Spotlight

+ Znacka DEDRA INNOVATIONS byla zaloZena v roce 1995.
+ Kazdé 2 vtefiny nékdo pouZije avivaZ DEDRA - tak jsou
u zakaznikd oblibené a hojné vyuzivané.

+ Prechodem na lahve z pouzitych, vytfidénych a omytych
plastd usetrila znacka DEDRA za prvni rok 35 tun novych

Certifikace a ocenéni

plastd. Plastovy odpad vnima jako surovinu pro své obaly.

16 GREEN BRANDS

B TRH

Znacka DEDRA vyrabi ekologicky
Setrné vyrobky drogerie a kos-
metiky, které jsou Ucinné a po-
skytuji tak Sirokou Skalu pfednos-
ti v kazdodenni péci o domacnost.
Ekologie je pro znatku DEDRA vZdy
na prvnim misté. Proto vyrabi ekolo-
gicky Setrné produkty, které svym slo-
Zenim nezatézuji Zivotni prostredi. Kazdé

VIROBA NOVICH LAHVI MYTI A ZPRACOVANT RECYKLACE
POTRAVIMARSKE KVALITY  PLASTU NA GRANULAT PRAZDNEHO OBALU

firma musi byt DEDRA tou nejlevnéjsi
na trhu. Argumentem vzdy bylo, Ze
Jvsechny ceské firmy jsou levné&jsi

? nez zahrani¢ni konkurence”. S tim se
spolecnost DEDRA odmitla ztotoZnit.

L | V roce 2005 pfiSel ¢as na rozhodnu-

) 2 ti. DEDRA zcela zménila svou prodejni

strategii. Distribucni cestu od retézcl
a velkoobchod( zaménila smérem k pfi-
mému prodeji prostfed-nictvim vlastniho

dva roky podrobi sloZeni kazdého vyrobku \_//katalogu, sité prodejcli a vlastniho e-shopu.

revizi sloZenfi a aktivné spolupracuje s dodavateli

pak urychlené aplikuje ve vyrobévlastnidrogerie a kosmetiky.
VyuZivané suroviny jsou snadno odbouratelné a nezatézuji
Cistirny odpadnich vod.

Ve spolecnosti DEDRA v3ak zasli jeSté dale. Jiz v roce 2019
se rozhodli, Ze budou v3echny vyrobky balit do ekologickych
obald. At jsou to obaly z recyklovaného papiru, nebo lahve
GoEco z pouzitého, vytfidéného a omytého plastu potra-
vinarské kvality. Ty jsou pouzivany na baleni ekodrogerie
a kosmetiky. Tak je plastovy odpad vyuZit k vyrobé& novych
oballl. Obaly GoEco Ize nadéle opét odevzdat do Zlutého
kontejneru, aby byly opét vyuzity k vyrobé dalSich plastovych
vyrobkd a obald.

B HISTORIE

Od roku 1995 se vyrobky pod znactkou DEDRA prodavaly
v béZné siti supermarketl. Obchodni znacky nejznaméjsich
produktl byly: KAMENOZROUT, ANTIFLEK, SENSA, GOSH
a dalsi. V nabidce spolecnosti figurovaly praskové praci pro-
stfedky, tekuté praci prostfedky a avivaze. Casem pFidly tab-
lety do mycek nadobi a na prani pradla. Vyrobkovou Fadu
rozsifila spolecnost i na praci prostfedky na sportovni oble-
Ceni, ¢erné pradlo a dalsi specializované produkty.

V pribéhu let vSak DEDRA ¢im dal castéji nardzela na
neudstupnost obchodnich Fetézcl a jejich tlak na neustalé
snizovani vyrobnich cen a redukci sortimentu. To ji brz-
dilo v inovacich. Na obchodnich jednanich nejvétSich ob-
chodnich fetézct slychalo vedeni spolecnosti, Ze jako Ceska

Tentokrat Uplné bez Fetézcl, bez kompromisl a bez
potfeby obhajovat své cile a snahy byt nejlepSim vyrobcem
ekologicky Setrné drogerie na trhu. V soucasné dobé pusobfi
DEDRA na ¢eském, slovenském a polském trhu.

B ZNACKA
V oblasti vyvoje a vyzkumu vlastnich produkt(i se DEDRA snaZi
0 neustalé inovace a zmény. A pravé proto pravidelné sle-
duje trendy v oboru, aby mohla pruzné reagovat a nabid-
nout novinky zdkaznikim mnohem rychleji nez konkurence.
ZaméFuje se na hledani ekologickych a k pfirodé Setrnych
alternativ. Vyrobky znatky DEDRA INNOVATIONS jsou
100% Ucinné, a maji to nejSetrnéjsi slozeni, které mudze byt.
Pro zakazniky je dllezitd 100% funkcnost vyrobku. Produk-
ty musi prat, myt a cistit na vybornou. Ekologicky Setrna
drogerie a kosmetika znacky DEDRA INNOVATIONS zahr-
nuje napf. prasky na prani ECOrapid nebo praci tablety
ECOtabs. Ty obsahuji pfirodni a odbouratelné tenzidy,
maji nizsi davkovani, tedy koncentrovanéjSi praci silu,
barevné nudlicky z rostlinného

mydla a parfémy bez aler-
genl. Napriklad special-
ni  prostfedky na péci
o podlahy se pysni ECO
recepturou s podtitulem
.MYCI SILA Z PRIRODY".
Velkou inovaci je ECO
receptura programu
do mycek: tablety
AQUATIX ECOLOGIX
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nebo gel do mycky ECORAPID. KaZdy vyrobek ze sortimentu
ma svij k prirodé Setrny benefit. Spolecnost je také hrda na
program prirodni dentalni kosmetiky DEDRA DENT, ve kte-
rém jsou pfirodni zubni pasty a Ustni voda bez obsahu SLS,
SLES, parabend, fluoridu a syntetickych sladidel a barviv.
Zakazniky je tato fada velmi dobfe hodnocena, a proto znac-
ka dale pokracuje v jejim rozsiFeni o dalSi produkty.

B USPECHY

Ziskani certifikdtu GREEN BRANDS 2020/2021 je pro spo-
le¢nost DEDRA velmi zasadni, protoZe se tim zaradila mezi
predni znactky na mezinarodnim trhu, kterym zalezi na Zi-
votnim prostfedi a udrzitelném rozvoji. Za velky Uspéch
povazuje firma DEDRA jiz Sesté ocenéni SUPERBRANDS
v fadé, a to za roky 2015, 2016, 2017, 2018, 2019 a 2020.
Pojem INOVACE je pro DEDRU velmi dllezity, proto se

VE ZKRATCE

+ Hlavni vyrobni zavod je v Ceské Skalici.
+ Firma zaméstnava priblizné 75 zaméstnanc(.

+ Znacka se hrdé hlasi k heslu: ,Spole¢né v boji
za nasi planetu.”

také stal soucasti loga jiz roku 2006. V roce 2015 doslo
k remodelaci loga DEDRA INNOVATIONS, které je nynf
v Cerveném srdci. Srdce reflektuje postoj vérnych zakaznikd,
kterym se znacka DEDRA dostala ,pod kdZi” a ktefi prozivaji
vSechny Uspéchy, novinky a inovace jako svou ,srdcovku”.
K zakazniklm pristupuji zaméstnanci DEDRY vzdy s poko-
rou a respektem. Cilem je, aby se k této znacce zdkaznik
s dlvérou vracel.

B KOMUNIKACE

Samotnym prodejem pro firmu DEDRA prace nekondi. Uvé-
domuje si, Ze zakaznik potfebuje komunikovat. Chce sdilet
svoje zkuSenosti, pochlubit se vysledkem a mnohdy potre-
buje poradit, kdyZ se ocitne v nesnazich.

Zakladem ziskani pro firmu velmi podstatné zpétné vazby
je aktivni komunikace na socialnich sitich. Pravé ty nabize-
ji okamZitou zpétnou vazbu v momentu uvedeni nového
produktu na trh a firma pak mize stejné rychle reagovat
zpét (inovace, zlepSeni), cozZ se pfi klasickém prodeji v super-
marketu nikdy nepodafi.

B ZELENA FAKTA
Spolecnost DEDRA INNOVATIONS sleduje a zavadi do pra-
xe ekologické trendy ve vyrobé drogerie a kosmetiky. Pou-
ziva snadno odbouratelné pfirodni suroviny, které nezaté-
Zuji Zivotni prostredi a Cistirny odpadnich vod. Navic jesté
vyuZiva pouZité a vytfidéné plasty k vyrobé& novych obald.

'EKO DROGERIE
"V EKO OBALECH

Také jiz od 1. ledna 2020 odebira pouze zelenou energii, zis-
kanou z obnovitelnych zdroja (vétrné, vodni, solarni a dalsi
obnovitelné zdroje). Podporuje tim ekologické projekty, kte-
ré jsou postaveny na myslence trvale udrzitelného rozvoje.
Zastava totiz nazor, Ze jediné tak mdZeme uspokojovat nase
potfeby v pFitomnosti, aniz bychom oslabovali moznosti
budoucich generaci.

B ZELENA BUDOUCNOST

Znacka DEDRA se trvale zasazuje o odpovédné podnikani.
Jeji smér je jasny a jediny mozny - minimalizovat vliv vyroby
na Zivotni prostfedi napfi¢ celym spektrem cinnosti firmy.
Na problematiku ochrany Zivotniho prostfedi je nutné
nahlizet komplexné. Nestaci jen Setrné sloZeni vyrobku.
Nutny je i jeho Setrny obal, Setrna a efektivni doprava zboZi,
baleni a nasledna recyklace spotiebovanych obald.

Poslanim znacky DEDRA je, aby tento proces neustéle zdo-
konalovala, protoze se fidi heslem: ,To, co udélame dnes,
ma vliv na zitfek nasich déti.”

Kontakt O

=

Web: www.dedra.cz
E-mail: objednavky@dedra.cz
Facebook: www.facebook.com/vase.dedra
Instagram: @dedra.innovations
YouTube: www.youtube.com/user/

VaseDEDRA
Adresa: Vase Dedra, s. r. 0.

Podhradni 69

552 03 Ceska Skalice
Telefon: +420 491 513 811
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z ekologického
zemédélstvi

Spotlight

+ dmBio znamena kompetence, spolehlivost a hodnoty

plvodniho ekologického zemédélstvi.

+ dmBio splfiuje naroky EU na biopotraviny.

+ dm spolupracuje se spolecnostmi Naturland (podpora

ekologického zemédeélstvi) a Demeter (podpora
biodynamického zemédeélstvi).

Vice nez 60 produktd dmBio je certifikovano alespon
jednou z téchto spole¢nostf a pocet certifikovanych
produktd neustéle roste.

Certifikace a ocenéni
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B TRH

Nabidka produktd v prodejnach dm je pestra a rozmanita.
V kazdé sortimentni skupiné jsou zastoupeny produkty dm
znacek, fada z nich patfi mezi zadkazniky dlouhodobé oblibe-
né. V oblasti biopotravin byla nabidka rozsifena roku 2015
o znacku dmBio, kterd zakaznikim pfinasi kvalitni biopotra-
viny z certifikovanych ekologickych zdroja.

Spole¢nost dm drogerie markt Ceska republika otevrela
svou prvni prodejnu v roce 1993 v Ceskych Budg&jovicich,
kde se také nachazi centrala ceské dm. Ta je 100% dcefinou
spolecnosti dm drogerie markt Rakousko. Na konci obchod-
niho roku 2018/2019 zamé&stnavala dm v Ceské republice
pres 3 300 spolupracovnikl a bylo zde otevieno 232 pro-
dejen. Logistické centrum spolecnosti dm se nachazi v Jih-

lavé, v roce 2019 byl otevren sklad velkoobjemového zboZi

v DiviSové.

B HISTORIE
Trvale udrZitelné jednani a zodpovédny vybér sortimen-
tu jsou soucasti filozofie spolecnosti dm. V roce 1985 byla
jednim z prvnich rakouskych prodejct,

ktery do svého sortimentu zafadil biopo-
traviny. Nedlouho poté vznikla i znacka
pfirodni kosmetiky alverde. Dnes mohou
zakaznici vybirat z 27 dm znacek.

Do prodeje byla znacka dmBio zafazena
v roce 2015. S vlastni znackou biopotra-
vin chtéla dm vyuZit Sanci bezprostred-
né spolupracovat se svymi dodavateli
tak, aby rychleji a inovativnéji mohla
reagovat na potreby zakaznikd.

B ZNACKA

Diky dmBio nabizi dm svym zakaz-
nikdm produkty, u kterych ruci za
pfirodni plvod, chutové zazitky, udr-
Zitelnost, vysokou kvalitu a dobré Zi-
votni podminky zvifat. Znacka dmBio
stoji za kompetencemi, spolehlivosti
a hodnotami plivodniho ekologického
zem@délstvi.

-

S priblizné 550 produkty nabizi Sirokou
Skalu produktl, od obilnych vlocek
a kokosového oleje po pomazanky,
susené ovoce, rlizné tycinky, orechy,
dZusy, mléko a rostlinné napoje,
téstoviny nebo téstovinové omacky.
Znacka dmBio nabizi také fadu eko-
logickych potravin ur€enou i pro ty
nejmensi, kterd je specialné prizpa-
sobena jejich potfebam.

Jak rozmanité jsou produkty dm-
Bio, tak rozmanity je i plvod su-
rovin a partnerd, ktefi je vyrabéji.
VSichni vSak maji spolecné to,
Ze jsou specialisty ve svych pro-
duktovych oblastech a spliuji
vysoké poZadavky na kvalitu vyrobkd
znac¢ky dmBio.

V3echny produkty zlstavaji ve své nejpfirozené&jsi podobé.
S pfisadami a pomocnymi latkami pro zpracovani se zacha-
zi velmi peclivé. Latky, které mohou byt vynechany, nejsou
v recepturach pouzity vibec. Pfi deklarovani slozek se
dmBio spoléhd na transparentnost. Znacka dobrovolné
spliuje prisnéjsi smérnice némecké zajmové skupiny pro-
ducentl biopotravin BNN, které stanovi 100% zverejnéni
vSech sloZek a pfisad.

Ve vétsiné pripadl je dmBio ve-
getaridnskou a do znacné miry
i veganskou znackou. Vyjimkou
jsou nékteré produkty dmBio
z oblasti détské vyzivy, protoze
maso a ryby vyznamné prispivaji
k vyvazené a zdravé vyzivé déti.

B USPECHY

Znacka dmBio nabizi vysoce kva-
litni biopotraviny za vyhodné ceny,
diky ¢emuz jsou pristupné Siroké-  otsa- & bRststatrach {
mu okruhu zakaznikil. Vice nez 60 e
produktl dmBio jiz bylo ocenéno @& e
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peceti ekologické asociace Naturland nebo opatfeno peceti
biodynamického zemédélstvi Demeter. Pro produkty détské
vyZivy jsou preferovany suroviny z biodynamického zemé-
délstvi. Ty jsou i naleZité oznaceny. V dlouhodobych partner-
stvich s dodavateli dmBio vénuje pozornost kazdému bodu
tvorby produktu: od vyroby prfes zpracovani po baleni.

Za svou udrzitelnou a socialni angaZovanost obdrzZela spo-
le¢nost dm v Némecku v roce 2011 cenu za udrZitelnost
avroce 2012 cenu za podporu kultury. V roce 2017 obdrze-
la znacka dmBio poprvé pecet GREEN BRANDS Rakousko.

B KOMUNIKACE

Pro komunikaci pouZivd dmBio hlavné vlastni média dm,
jako je zakaznicky €asopis active beauty, domovska stranka
online shopu dm.cz, Facebook nebo dm Journal. Zakaznici
naleznou v prodejnach také brozury s recepty.

—

VE ZKRATCE

+ dmBio je privatni znackou dm drogerii.

+ Na trh byla znacka uvedena v roce 2015.

+ Nabizi pres 550 produktl (véetné produktl
pro déti).

+ VSechny produkty pochazeji z kontrolovaného
biologického zemédélstvi.

B ZELENA FAKTA

VSechny slozky zemédélského plvodu jsou dodavany ve
100 % biokvalité. Pfednostné jsou vykupovany suroviny,
které podporuji filozofii cirkularni ekonomiky a souvisejici
filozofie zemédélskych sdruZzeni.

Dlouhodobé partnerstvi s regionadlnimi dodavateli surovin
pomahaji propagovat a rozsifovat ekologické zemédélstvi
v Némecku a celé Evropé. Zajistuji dostupnost zboZi v du-
sledku rostouci poptavky po ekologickych potravinach.
Zkracuji dopravni trasy a podporuji ndrodni hospodarstvi.
Pokud neni mozné, aby byly suroviny pro vyrobu produkt
dmBio nakoupeny v Némecku, nakupuji se v Evropé a po
celém svété. Vidy se jednd o 100% ekologicky péstované
suroviny. | zde je v popfedi myslenka dlouhodobého part-
nerstvi pro zajisténi dostupnosti zboZzi a rozsifeni myslenky
ekologického zemeédélstvi.

Znacka dmBio spolupracuje s asociacemi Demeter a Natur-
land, jejichZ standardy presahuji standardy ekologickych
smérnic EU a jejichZ ¢lenové pracuiji v souladu s filozofii cir-
kularniho hospodareni.

Naturland se zajima také o ekologicko-socialni aspekt
zemeédélské vyroby: Vedle pFisnych ekologickych smérnic
existuji také zavazné socidlni smérnice, které reguluji soci-
alni podminky ve vyrobé a zpracovani produktd.

Demeter je nejstarsi ekologické sdruzeni v Némecku. Jeho
¢lenové pracuji podle prisnych pokynd biodynamického
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zemédélstvi, jehoz principy popsal Rudolf Steiner uz roku
1924. Biodynamické zemédélstvi je povaZzovano za nejudr-
ZiteIn&jsi formu spravy pady.

B ZELENA BUDOUCNOST

Znacka dmBio rozsifuje nabidku biopotravin, aby dale
podporovala védomou vyZivu a ekologické zemédélstvi.
V budoucnu je planovano posileni spoluprace s organiza-
cemi Naturland a Demeter s cilem podpof¥it a propagovat
ekologické zemédélstvi.

Kontakt

Web: www.dm.cz
E-mail: dm@dm.cz
Facebook: www.facebook.com/dm.cesko
Adresa: dm drogerie markt
Jeronymova 1485/19
370 01 Ceské Bud&jovice
Telefon: +420 800 100 808




Spotlight

+ ,Energie” a ,biologicky”, tato dvé slova tvorf znacku enerBiO.

+ Znactka ROSSMANN pro certifikované biopotraviny nabizi

svym zakaznikdm velky vwbér vysoce kvalitnich a peclivé
vybranych produktd, které probouzeji chut k jidlu. Protoze
pro enerBiO vyZiva neni jen soubor pravidel, ale i zdbava,
pozitek a radost ze zkouSeni a objevovani novych véci.

+ Pro zakazniky s intoleranci nebo veganskym Zivotnim stylem
nabizi enerBiO stéle se rozsifujici fadu produktd bez lepku ¢i

laktézy anebo Cisté veganskych vyrobkd. Ty jsou vzdy jasné

oznaceny jak na vyrobcich, tak i na cenovkach odpovidajicimi

ROSS

MANN pecetémi.

Certifikace a ocenéni
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B TRH

Pokud jde o jidlo, stale vice zakazni-
k& dnes nakupuje védomé. DUvéruji
prirodnim potravindm a zajimaji se
o produkty z kontrolovaného ekolo-
gického zemédélstvi. Zajem o zdravé
a peclivé péstované potraviny roste
a s nim i sortiment biopotravin.

Pro némeckou spolecnost ROSS-
MANN je dllezité, aby jeji zakaznici
méli mozZnost konzumovat dob-
ré a zdravé jidlo. K tomu pfispiva
prostfednictvim své privatni znac-
ky enerBiO, kterd nabizi zdravé bi-
opotraviny vyrobené z ekologicky
péstovanych pfisad a za pfijatelné
ceny. Siroké nabidka pokryvé veske-
ré oblasti stravy: snidané, tepla jidla,
napoje a obclerstveni.

B HISTORIE / f =
Znacka enerBiO byla uvedena na -

némecky trh v roce 2003. Tehdy

tvorilo sortiment 83 produktl - od ¢okolddovych tycinek,
gumovych medvidk(, suSenek, téstovin, rajcatovych oma-
Cek, obilnych a rostlinnych napojd aZ po susené ovoce
a slané i sladké pomazanky. Kvili nedostatku mista vSak
nemohl byt cely sortiment nabizen ve vSech drogeriich
ROSSMANN. VétSina pobocek obdrzela pouze maly vy-
bér prvnich produktl. Cely sortiment bylo mozné nabi-
zet jen ve tfetiné prodejen v Némecku, dnes je sortiment
zastoupen na vSech némeckych pobockach a tvofi ho vice
neZ 350 produktd. V Ceské republice je sortiment enerBiO
zastoupen na v3ech prodejnach od r. 2016
a tvori ho portfolio 250 produktl této znac-
ky, které zaplni snidanovy stll, uspokoji maly
hlad v préibéhu dne anebo potfebu teplého
jidla. Nynf jiz Ize nalézt produkty enerBiO
ve vSech prodejnach ROSSMANN ve vSech
8 evropskych zemich, kde ma spole¢nost za-
stoupeni. V mensich pobockach je dostupna

jen omezenéjsi nabidka, zatimco ve
velkych je sortiment pfedstaven az na
osmi metrech regalového prostoru.

B ZNACKA

Cilem znacky enerBiO je nabizet vy-
soce kvalitni a chutné biopotraviny -
pro kazdého a za rozumnou cenu.
Vyrobky enerBiO nesou ekologickou
pecet v souladu s ekologickym nafize-
nim EU i s poZadavky EG-Oko-Verord-
nung. Na privatni znacku enerBiO
aplikuje ROSSMANN také sva vlastni
kritéria, ktera jdou nad ramec téch,
kterd jsou oficialné poZadovana.
To dale zvySuje jeji hodnotu a déla
z enerBiO uznavanou znacku nabize-
jici vysoce kvalitni bio-potraviny.

V roce 2019 ziskala enerBiO v rdmci
oziveni moderné&jsi a svézi vzhled.
S dfevénym pozadim, krasnymi de-
taily a pritazlivymi obrazky potravin je
nyni stavéna do pozice trzné oriento-
vané a zaroven kompetentni znacky.

B USPECHY
ROSSMANN  zajistuje vysokou kvalitu produktd enerBiO
pomoci vlastniho systému kvality, v ramci kterého jsou
vSechny vyrobky této privatni znacky pravidelné testova-
ny. Neustalé ochutnavky ve zkuSebnim panelu a diskuse
s dodavateli o vylep3enich nebo o novych
produktech jsou soucas-
ti  kazdodenniho Zivota
tymu enerBiO. V roce
2014 ziskal Dirk Rol3-
mann némecké ocenéni
.Deutscher CSR Preis” za
vyjimecnou socialni an-
gazovanost, aplikovanou
udrzitelnost a ekologic-
kou orientaci v sorti-
mentu a provozu.
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B KOMUNIKACE

S enerBiO zacind den opravdu dobfe. Od snidanovych
ceredlii pfes obéd az po chutné vecerni pomazanky nabi-
zi enerBiO vysoce kvalitni jidla - vétSinou vegetarianska
nebo bezlepkova. Komunikace pro znacku enerBiO probi-
ha prevaziné prostrednictvim vlastnich médii spole¢nosti
ROSSMANN. Patfi sem reklamy v tisténych médiich, jako je
Casopis ROSSMANN Life, ktery pfedstavuje novinky v sorti-
mentu ROSSMANN.

ROSSMANN pravidelné vydava své reklamni letaky s po-
drobnostmi o zboZi, ziskdva vysoké znamky produktd
v némeckych spotrebitelskych hodnocenich
Stiftung Warentest, Okotest a v Ceské
republice v dTest.

/
VE ZKRATCE

Rok 2003 - uvedeni znacky
do sortimentu.

« enerBiO je privatni znackou ROSSMANN.
« 83 poloZek pfi zavedeni znacky.
* Nynfje v nabidce pfes 350 produktd,
z toho 247 v Ceské republice.
+ VSechny produkty pochazeji z certifikovaného
ekologického zemédélstvi.

Sortiment je k dispozici v siti drogerif
ROSSMANN.

Spole¢nost ROSSMANN informuje své zaméstnance pro-
stfednictvim zaméstnaneckého casopisu DIALOG, aby jim
umoznila jeSté lepSi komunikaci se zakaznikem. Kromé
informaci o vlastnich produktech nabizi také na svych
webovych strankach rizné tipy na vyZivu, recepty a dalsi
uzite¢né informace o potravinach a zZivtospravé. Zakaznici
se mohou kdykoli obratit na zakaznickou linku spole¢nosti
ROSSMANN s dotazy, navrhy nebo informacemi.

B ZELENA FAKTA

Rada enerBiO zahrnuje pouze potraviny, které splfiuji obec-
né zasady EU pro ekologické potraviny. Tyto produkty musf{
pochazet z ekologického zemédélstvi, nesmi byt geneticky
modifikovany a musi byt péstovany bez poufziti pesticidd,
umélych hnojiv nebo Cistirenskych kalG. U produktd, které
obsahuji maso, pochazi maso ze zvitat, kterd nebyla lé¢ena
antibiotiky a rdstovymi hormony.

Slozky pro produkty enerBiO mohou dodavat pouze vybra-
ni vyrobci z oboru Bio, ktefi jsou certifikovani podle certifi-
kace BIO podle EG-Oko-Verordnung, lokalniho némeckého
certifikatu pro bio a organické zemédélské produkty. Ten
zarucCuje, Ze dany produkt splfiuje veSkeré standardy zako-
na o ekologickém zemédélstvi. Pravidelné audity zajiStujf
trvale vysokou kvalitu.

Kde to je mozné, podporuje enerBiO némecké nebo re-
giondlnf kultivacni projekty. V Némecku se péstuje mno-
ho surovin pro zpracovani v produktech enerBiO. SloZky,
které pro sv(j rast potfebuji odlisné klima, pochazeji
z jinych zemi a péstitelskych oblasti, a jsou tedy dovaze-
ny. Produkty, jako jsou pekarské smési, krupicova kase,
ceredlie a rlizné druhy mouky, pochazeji z vice nez 90 %
od vyrobcl z nejstar$i némecké pfirodni rezervace
Lineburské viesovisté. Suroviny pro dZusy nebo cere-
alie pro nejriiznéjsi druhy misli se péstuji také regio-
nalné.

Kromé pfisad véfi znacka enerBiO také v udrzitel-
né baleni. V poslednich nékolika letech bylo mno-
ho obald nebo kartonl vyménéno za recyklovany
material nebo material FSC.

‘ener®
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B ZELENA BUDOUCNOST

Se stejnou vasni jako v uplynulych 15 letech bude i nadale
sortiment znacky enerBiO rozSifovan s ohledem na ekolo-
gickou, ekonomickou a socialni udrzitelnost. Cilem je jes-
té silnéjSi zaméFeni sortimentu na regionalni a udrzitelné
vyrobky a obaly.

Od roku 2019 spolupracuje ROSSMANN S Naturlandem
délstvi na svété. Touto spolupraci ROSSMANN a Naturland
spolecné podporuji dalsi rozvoj ekologického zemédélstvi.

Kontakt o

Web: WWW.rossmann.cz/nase-
produkty/nase-znacky/enerBiO
E-mail: info@rossmann.cz
Facebook: www.facebook.com/
ROSSMANNCZ
Adresa: ROSSMANN, spol. sr. 0.
Na Pankraci 1683/127
140 00 Praha 4
Telefon: +420 800 767 626
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Spotlight

+ Frosch se svymi pfirodnimi G¢innymi latkami sazf na

osvédcené domaci prostiedky, jako je ocet, citron, levandule
¢i soda, které zarucujf rychlou biologickou rozlozitelnost.

+ Iniciativa znacky Frosch zaméfena na povrchoveé aktivni latky

na bazi obnovitelnych evropskych rostlin chrani tropické
regiony a zdroje a zaroven podporuje domdaci biologickou
rozmanitost.

- Frosch soustreduje svou pozornost na snasenlivost produkt(

s pokozkou a jen velmi Setrné pouziva konzervacnf latky
a parfémované slozky. VSechny receptury jsou
dermatologicky testovany.

+ Je prlkopnikem recyklovaného obalového materidlu a na své

pruhledné PET lahve pouziva ze 100 % recyklovany material
(plastovy odpad).

Certifikace a ocenéni

e
|:u\‘f:“

Ecolabel

www.ecolabel.eu

cradlefocradie
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GREEN BRANDS

H TRH

Trh pracich a Cisticich prostifedkl se v poslednich desetile-
tich hodné promeénil. Kdyz do3lo v 80. letech ke zméné v eko-
logickém mysleni a téma ochrany Zivotniho prostredi ziska-
lo na vyznamu, nastal ¢as pro ekologické Cistici prostredky.
To byl pocatek znacky Frosch, kterd vzdy kombinovala
ucinou silu s co nejvétsi ochranou Zivotniho prostredi.

Sortiment se od jejiho zaloZeni v roce 1986 Uspé3né rozsi-
foval. Na pocatku byly typické Cistici prostfedky pro domac-
nost, kterymi si Frosch ziskal véhlas. Brzy se pridaly dalsi
produkty jako ¢istici prostfedky na sklo, prostfedky na na-
dobi, ¢istice na toalety, praci prasky a osvéZovace vzduchu.
Nedostatek Cisticich prostfedkd Setrnych k pokoZzce ved!
spole¢nost k rozsifeni sortimentu v oblasti osobni péce
o mydla a pozdé&ji sprchové gely.

Znacka Frosch nyni nabizi kompletni ekologicky sortiment,
ktery pokryva vSechny oblasti pouziti v domacnosti. Disled-
né dodrzovani ekologicky orientované filozofie a neustala
ochota k inovacim ucinily z Frosch znacku dlvéry, kterou si
z Ceskych domacnosti jiz nelze odmyslet.

B HISTORIE

Frosch je jednou z nejzndméjSich znacek rodinné firmy
Werner & Mertz. Firma byla zaloZena v roce 1867 jako to-
varna na voskové zbozi ,Gebrider Werner” v Mohuci nad
Rynem, v roce 1878 se pridal druhy vlastnik W. Mertz. Brzy
nato jiz vedl obchodovani firmy jeho Svagr Philipp Adam
Schneider. Od roku 2000 fidi spolecnost z jejiho sidla
v Mohuti Reinhard Schneider jako jednajici spolecnik ve
¢tvrté generaci. V roce 1953 byla v Halleinu u Salzburku za-
loZena rakouskéa pobocka spolecnosti Werner & Mertz jako
spole¢nost Erdal GmbH. V pribéhu let se pobocka rozrost-
la zhruba na 160 zaméstnancd a prevzala vedeni prodeje
na trzich v jihovychodni Evropé. Dnes se z Rakouska os-
védcenymi pFipravky na CiSténi a péci zasobuje jiz 14 zemi.

B ZNACKA

Inovativni koncepce produktl pfinesla znacce Frosch
rychle popularitu. Setrnost k lidem a Zivotnimu prostiedi
diky vysoce ucinnym alternativam receptur:

to znamena pouzivani povrchové aktivnich latek na bazi
rostlinnych surovin, které jsou biologicky rychle odbouratel-
né. Zadné agresivni latky nebo obavy vyvolavajici slozky,
jako jsou fosfaty nebo formaldehyd. Znacka Frosch uved-
la na trh prvni istie bez fosfatl a od samého zacatku se
povazuje za ekologického prikopnika.

Pro obaly produktl nepouziva znacka Frosch novy plast, kte-
ry by se musel vyrabét z ropy, ale vyrabi PET obaly vyhradné
ze starého, recyklovaného plastu. Nedavno dosahla spolec-
nost dalsiho milniku v podobé prvniho pIné recyklovatelné-
ho sacku z monomateridlu (PE) s odnimatelnym potiskem.

B USPECHY
Vyrobce produktl Frosch je drzitelem certifikatu EMAS jiz
vice nez deset let. Kombinace systému environmentalniho
managementu a environmentalniho auditu je nejnaroc-
néjsim certifikatem v oblasti Zivotniho prostfedi v Evropé.
Vyrobni zavody v Halleinu

a Mohuci jsou




certifikovany dle ISO 14001 - celosvétového systému en-
vironmentalniho managementu. V roce 2013 ziskal Frosch
Cisti¢ na koupelny a sprchy Citrén jako prvni v Evropé oce-
néni Cradle-to-Cradle CM Gold. V roce 2014 nasledovaly
Frosch Bio Spiritus Cisti¢ skel a Frosch Hygienicky Cisti¢
Levandule. Cradle-to-Cradle znamena v prekladu od ko-
|ébky ke kolébce a vychazi z principu cirkuldrni ekonomi-
ky. Cilem je navrhovat produkty, které neskonci jako dalsi
odpad, ale produkty, jejichZ sloZeni, obaly a vyroba nezaté-
Zuji planetu, a jsou bud vhodné pro bezpecny a Uplny navrat
do prirody, nebo je Ize s vysokou kvalitou znovu poufZit.

Jiz podevatenacté byla znacka Frosch ve spotfebitelském
prlizkumu ¢asopisu Reader's Digest zvolena nejddvéryhod-
néjsi znackou domécich cisticich prostredku.

Reinhard Schneider, majitel a jednajici spolecnik Werner
& Mertz, obdrzel v roce 2019 némeckou cenu za Zivotni pro-
stfedi za svou podnikatelskou strategii udrZitelnosti a vyso-
kou miru osobni angaZovanosti.

—

VE ZKRATCE

Werner & Mertz GmbH: zaloZena
v Mohuci v roce 1867
+ Pocet zaméstnanc(: 1 015
+ Objem vyroby: 200 miliond kust ro¢né
+ Sortiment: V roce 1986 existovaly dva
Cistici prostredky znacky Frosch;
v roce 2020 jich je cca 80
+ Podil exportu: 40 %

B KOMUNIKACE

Zatimco v pocatecnich letech byly stfedem pozornosti a ko-
munikace primarni kvality a vlastnosti produktu, v pribéhu
Casu se udrzitelny design a dobry pocit stavaly stéle ddle-
nosti. Jako zeleny nositel sympatii vypada Zaba stale chytre -
v kreslené podobé, jako plySova hracka, jako maly filmovy
hrdina nebo jako poradce v otazkach Zivotniho prostredi.

B ZELENA FAKTA

Jiz vice nez 30 let Frosch nepfretrzité snizuje svou spotfebu
zdroju, Setfi energii, odpadni vodu a snizuje mnoZstvi odpa-
du. Neustale pfitom provéfuje receptury, suroviny a oba-
lové komponenty a hledd nova, jesté udrziteln&jsi reSeni.

V roce 2002 byl zaveden systém environmentalniho a ener-
getického managementu s jasnym cilem certifikace dle
DIN EN ISO 14 001 a EMAS. V roce 2005 ziskala spole¢nost
Erdal GmbH poprvé certifikaci EMAS a objevilo se prvni pro-
hlaseni o ekologické privétivosti vyrobku. Od té doby je spo-
le€nost kazdoro€né nové certifikovana. V roce 2007 nasle-
dovalo rozsifeni 0 management udrZitelnosti a prvni zprava
o udrZitelnosti byla vydana v roce 2008.

Svou angaZovanost v oblasti ochrany Zivotniho prostredi
prokazuje Frosch také dalsim zpUsobem. V dlouhodobé
spolupréaci s WWF Rakousko se pod heslem ,Zaba chrani
zaby" angazuje v ochrané luznich niv na Moravé a Dyji,

B ZELENA BUDOUCNOST
Frosch pouZiva pro své ¢iré PET lahve ze 100 % pouZity ma-
terial PET (plastovy recyklat), pficemz 20 % tohoto materialu
pochazi ze Zlutych popelnic. Frosch tak chrani cenné suro-
viny (ropu) a odlehcuje klimatu.

Iniciativa v oblasti recyklatu pFinesla v roce 2012 spolupraci
s partnery, ktefi sdruzuji své know-how za Ucelem recykla-
ce starého plastu jako cenné suroviny ze Zlutych popelnic.
Vznikl pritom vysoce efektivni proces recyklace, pomoci
kterého Ize pro opétovné pourziti ziskavat kvalitni PET recy-
klaty. Tento materidl byl jiz pouZit pro vice nez 380 milion(

PET oball pro vyrobky znacky Frosch. Vznika tak udrzitelny
materialovy cyklus, ktery Setfi zdroje, chrani klima a v dlou-
hodobém horizontu by se mél také ekonomicky prosadit.
Projekt ,Tenzidy na bazi evropskych rostlin” pfinasi nové
impulzy napfi¢ odvétvimi: Misto aktivnich pracich latek na
bazi oleje z palmovych jader se pouZzivaji povrchové aktiv-
ni latky evropského rostlinného plvodu (Fepkovy, Inény,
olivovy olej). Jejich vyuziti je dlleZitym krokem v ochrané
tropickych oblasti a zdrojd a zaroven podporuje domaéci
druhovou rozmanitost.

Kontakt O

Web: www.frosch.eco
E-mail: office@melitta.cz
Adresa: Melitta CR s. r. 0.
Plzenska 3217/16
150 00 Praha 5
Telefon: +420 222 581 713
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Spotlight

- Green care PROFESSIONAL nabizf primyslové ¢isténi pomoci

komplexnich udrzitelnych produktl s profesionalnim vykonem
a maximalnf bezpecnosti pro uzivatele.

+ U disticich prostredkd vyrobenych na zakladé principu

Cradle--to-Cradle (neboli potencidlné nekonecné recyklacni
ekonomiky) mohou byt latky v nich obsazené bez rizika
vraceny do biosféry a jejich obaly Ize s vysokou efektivnosti
recyklovat. Produkty green care PROFESSIONAL jsou vyrabény
za pouzivani 100% ekologické energie a s odpovédnym
pristupem k vodé ve vyrobnich zavodech s certifikdtem EMAS.

+ Pod znackou green care PROFESSIONAL byla jiz v roce 2016

vyrobena celosvétove prvni lahev ze 100% recyklovaného
materialu ziskaného ze Zlutych plastovych kontejnerd, kterd
byla vyznamenana némeckou cenou za obaly. Navic tato
svétova novinka ziskala PackTheFuture Award za rok 2017.

Certifikace a ocenéni

00 DIE UMWELT
BERATUNG

WiNTEEHNIEA

GREEN BRANDS

H TRH

Profesionalni uZivatelé jako nemocnice, primyslové obo-
ry, gastronomie a verejné instituce maji na feSeni uklidu
a Cisténi mimoradné naroky. Vzdyt jen na ¢isténi budov
se spotfebuje 35 miliond litrd Cisticich prostfedkd ro¢né.

Koncern Werner & Mertz nabizi pod znackou green care
PROFESSIONAL ucelend, udrZitelnd a vysoce efektiv-
ni feSeni hygienickych poZadavk(, kterd jsou zaloZena
na principu Cradle-to-Cradle ve vSech oblastech profe-
sionalniho ¢isténi.

B HISTORIE

Jako €ast rodinné spolecnosti Werner & Mertz nabizi Usek
Professional od roku 1971 Cistici pfipravky pro profesional-
ni vyuZiti. Trvald udrZitelnost neni pro koncern jen aktual-
nim heslem, ale i tradici, kterou ma v genech. Jiz od samé-
ho pocatku bylo prioritou spolecnosti zachovani pfirodnich
zdrojd, udrzitelnost a ochrana biodiverzity. Tato filozofie
je v pfipadé green care PROFESSIONAL uplatfiovana nejen
v recepturach a obalech recyklovatelnych produktd, ale je
zfejma i z vyroby s certifikatem EMAS a potvrzuje ji i sidlo
hlavni spravy v budoveé s pozitivni energetickou bilanci.

Ekologicka Fada produktd green care se vyrabi od roku 1987
a dUsledné se dale rozviji. Jednim z milnik bylo zavedeni
ekologického systému green care Floor 2007, podle které-
ho bylo zcela upusténo od pouzivani toxickych latek zaté-
Zujicich Zivotni prostredi.

V roce 2013 ziskaly produkty green care PROFESSIONAL
s koncepci Cradle-to-Cradle, novym designem, inovativnimi
vyrobky a obaly na trhu novou tvar. Dnes znacka nabizi kom-
pletni FeSeni jednak pro profesionalni ¢isténi v pramyslo-
vém sektoru ¢i velkokuchynich, jednak pro hygienické prani.

B ZNACKA

Green care PROFESSIONAL dokazuje, Ze je mozné vyrabét
vysoce kvalitni a U¢inné produkty, které soucasné splfuji
maximalni ekologické standardy v ramci celého hodnoto-
vého fetézce, a prispivat tak k udrzitelnému vyvoji profe-
sionalniho Cisténi. Poskytovatelé sluzeb a provozovatelé

objektl logo této znacky radi uvadéji ve svych marketingo-
vych materidlech, aby svym zakaznikdm ukézali svlj zdjem
o trvalou udrzitelnost.

B USPECHY
Green care PROFESSIONAL nabizi se svymi vice nez 60
produkty s environmentalni etiketou jedinecny a v oboru
nejrozsahlejsi sortiment recyklovatelnych produktd pro
profesionalni ¢isténi. Vétsina produktl ziskala vysoce ce-
nény certifikdt Cradle-to-Cradle, ktery zarucuje, Ze latky
v produktu obsazené Ize bez nebezpedi vracet do biosfé-
ry a obaly mohou byt po recyklaci znovu vyuzivany.
Vlysoké ohodnoceni si zaslouZzi i pfistup k energii,
vodé a socidlnim dopaddm v rédmci celého
vyrobniho fetézce. Ddslednym prosazova-
nim zasad cirkularni ekonomiky u obalo-
vych materidld znacka aktivné prispiva
k redukci plastovych odpadl koncicich

v mofi, protoZe green care PROFESSIONAL

usiluje o recyklaci cennych latek ze Zlutych




kontejnerd Jako prvni se ji podafilo je 100% recyklovat
a ze ziskaného materialu vyrobit obaly pro jeden z pro-
duktl green care PROFESSIONAL - Cisti¢ TANET SR15.
Jde o svétovou novinku, kterd byla vyznamenana némec-
kou zlatou cenou za obaly v kategorii Trvanlivost a cenou
PackTheFuture Award.

B KOMUNIKACE

JA circular future” - pod timto heslem dokazuji produk-
ty green care PROFESSIONAL uZivateldm, jak Ize chéapat
a realizovat cirkularni ekonomiku. Pro znacku je dilezita
transparentnost, a proto poskytuje podrobné informace
k celému produktovému portfoliu, jejich vyrobé, obsa-
Zenym latkam, rozloZitelnosti, regenerovatelnému podi-
lu uhlovodiku a certifikaci. Jako jedina v oboru tak nabizi
dokonaly prehled o udrZitelnosti.

Aby ziskala dalsi U€astniky pro uceleny proces udrzitelnos-
ti, nabizi kompetentni odborné poradenstvi a rovnéz skole-
ni zakaznik{ v jejich sidlech nebo vlastnim sSkolicim centru.
Intenzivnimi dialogy na riznych Urovnich s podniky, institu-
cemi zabyvajicimi se ochranou pfirody a dalSimi organiza-
cemi usiluje o realizaci cirkularni ekonomiky v celé Evropé.

B ZELENA FAKTA

Spolecnost je zaméfena na odpovédny pfistup k Zivotnimu
prostfedi a na zakladé vlastnich narocnych smérnic pro
vyvoj vyrabi trvale udrzitelné produkty. Ty vznikaji v sou-
ladu s cirkuldrni ekonomikou. Pro vyrobu se pouZivaji pIné
biologicky odbouratelné materidly z obnovitelnych zdrojg,
které splnuji nejvyssi standardy ekologické toxikologie,

g

VE ZKRATCE

Vysoce kvalitni & Gcinné cistici pro-

stfedky pro velkospottebitele od r. 1971

+ Rozséhla feSeni pro cisténi budoy, hygienu
ve velkokuchynich a pfi prani pradla

+ Green care PROFESSIONAL predstavuje
inovativni a kompletni udrzitelna reSeni pro
cisténi s maximalni efektivitou.

+ Vyroba produktd s certifikaty Cradle-to-Cradle

probiha v zavodech registrovanych v systému

EMAS pro ekologické Fizeni a audity.

a jsou proto bezpecné jak z hlediska ¢lovéka, tak i biolo-
gickych systémd. BEhem pouzivani téchto produktd a po
procesu odbourani nevznikaji zadné skodlivé zbytky.
Obaly produktt green care PROFESSIONAL pochazeji z recy-
klovanych Zlutych kontejner(. Lahve o obsahu 1 litr z port-
folia znacky jsou ze 100 % vyrobeny z recyklovaného plastu
Zlutych kontejner(, stejné jako kartuse pro radu Quick &
Easy. V budoucnu chce znacka viechny své obalové mate-
ridly vyrabét pouze z recyklatu ze Zlutych kontejner(.
Rodinnému podniku lezi na srdci i zodpovédny pfistup
k tak cenné suroving, jakou je voda. Diky vlastni Gpravné
vody je pro vyrobu zajiSténa jeji nejlepsi kvalita. Aktivni
vodni hospodarstvi zajiStuje, Ze voda zavod opousti ve
stejné, dokonce i lepsi kvalité, nez v jaké byla z podzemnich
zdrojl odebirana. Zavody Mohu¢ a Hallein vyuzivaji plné
certifikovanou ekologickou energii. Navic bylo energetické
hospodarstvi certifikovano podle DIN ISO 50001.

B ZELENA BUDOUCNOST

Werner & Mertz Professional hodld i v budoucnu vyvi-
jet prukopnicka feseni pro komplexni udrzitelné cisténi.
Pribézné proto zvySuje pocet inteligentnich a bezpec-
nych balicich a davkovacich systémd, vyuzivani obnovitel-
nych surovin a produktl vyrabénych na principu Cradle-

-to-Cradle - to vSe pfi zachovani profesionalniho vykonu.
Intenzivni vyzkum a rozsahlé inovace, na kterych znac-
ka spolupracuje s dalSimi partnery, by mély z této nové
generace produktd vytvofit novy trzni standard. Spolec-
nost usiluje i o to, aby neustalym dialogem se zakazni-
ky a dalSimi zainteresovanymi stranami se tato filozofie
postupné rozsifila do celé Evropy a za jeji hranice.

o

Kontakt

Web: www.wmprof.com

E-mail: info@tana.at

Adresa: Werner & Mertz Professional
Vertriebs GmbH
Neualmerstral3e 13
5400 Hallein bei Salzburg

Telefon: +43 6245 872 86-0 ]
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lavera

NATURKOSMETIK

Spotlight

+ Znacka lavera je pfirodni péce o krasu ,Made in Germany".
Od ndpadu a7 po dodani pochazeji vSechny produkty
z regionu Hannover.

+ V pfipadé znacky lavera se v3e toci kolem prfrodnich
ingredienci. Kdekoliv je to mozné, jsou pouZity rostlinné

ingredience pochazejici z kontrolovaného ekologického
zemedeélstvl.

+ Znacka lavera je certifikovana pfirodni kosmetika, vétsina
produktl je veganskych.

+ Od Cervna 1992 byla pfirodni kosmetika lavera vice nez
960krat ocenéna testovacim ¢asopisem Oko-Test.

+ Poselstvi znacky lavera je jednoduché a presveédcivé:
,lavera - pUsobf prirozené krasné.”

Certifikace a ocenéni

G@m %)

. £ > Standard

Climate neutral | zwuy\ briving Sustainable

Company Change
ClimatePartner.com/12310-1610-1001 “._".,"13““ University
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Dne3ni spotfebitelé jsou kritict&jsi a opatrné&jsi v mnoha ob-
lastech Zivota. PoZzaduji transparentnost v dobé nejistoty,
zpochybnuji reklamni sdéleni, pfisady a plvod produktd.
Nadale pretrvava trend sméfujici k ekologickym produk-
tlim. Zivotnf styl klade diraz na zdravi, udrzitelnost a eko-
logickou kompatibilitu - a zelena se stava standardem. Pfi-
rodni kosmetika je odpovédi na tyto poZzadavky modernich
produktd péce o krasu - je budoucnosti kosmetiky. Znacka
lavera je ukazatelem sméru a hnaci silou rdstu ekologické
kosmetiky a jako takova chape potfeby osobni péce této
stale rostouci skupiny zakaznik(. Diky Siroké Skale produkt(
ve viech kategoriich kosmetiky splfiuje lavera potfeby péce
o mladou i starsi, pfes normalni az po alergickou pokoZzku.

B HISTORIE

Zakladatel spole¢nosti Thomas Haase v roce 1987 zvolil
jméno své znactky védomé, nebot lavera znamend ,to pra-
vé". ,Bio a pfirodni péce o krasu dostupna pro kazdého”
je vize, ktera jej i cely tym Laverany Zene kupredu. Vidy
kladl nejvyssi naroky na péci o pfirozenou krasu - vyrob-
ky vyznacujici se udrzitelnymi, prokazatelnymi Ucinky, jsou
stoprocentné pfirodni, Gcinné a s velmi dobrym pomérem
ceny a ucinku, aby tak bylo mozné plnit prani zakaznikl
po celém svété. Z tohoto dlvodu Thomas Haase udinil
z osobni zkuSenosti své poslani - v mladi trpél neuroder-
matitidou a hledal alternativni péci. O své znacce fekl: ,Vzidy
jsme se vidéli jako védci a vyzkumnici s cilem odhalit tajem-
stvi pfirody. Certifikovana pfirodni kosmetika je pro nas
tou spravnou cestou do budoucnosti - a udrzitelnou péci
o krasu, s niz se mohou zakaznici po celém svété ztotoznit.”
Jiz vice nez 30 let méni znacka lavera Naturkosmetik svét

kosmetiky smérem k udrzitelné krase nezavislé na véku,
a to pomoci kombinace pfirodnich Ucinnych latek, které
jsou vysledkem vlastniho vyzkumu a vyvoje.

B ZNACKA

PFirodni krdsa nepotfebuje umélé pfisady - o tom je la-
vera presvédcena. Proto se pro vyzkum, vyvoj a vyrobu
pouZzivaji pouze pfirodni ingredience. PFi vyrobé produk-
td lavera, kterd sama o sobé Setfi zdroje, jsou vzdy prvni
volbou pfirodni suroviny z kontrolovaného ekologického
zeméd@lstvi. S vice nez 300 pfirodnimi aktivnimi ingredi-
encemi vyrobenymi vlastnim zplsobem nabizi lavera vzdy
to spravné fesSeni pro péci - od péce o obliCej, péce o télo
a hygienu, péce o vlasy a zuby, deodoranty, péce o rty a de-
korativni kosmetiku (pfirodni make-up) az po specialni vy-
robky pro alergiky a zakazniky s citlivou pokozkou.

Pro znacku lavera je dllezité nabizet pfirodni kosmetiku,
jejiz ucinek Ize prokazat. Komplexni know-how, mnohaleté
zkuSenosti a inovativni duch umoznuji vyrabét produkty,
které zarucuji maximalni U¢innost. Proto se lavera zamér-
né vyhyba pouzivani pfisad, jako jsou mikroplasty, silikony,
chemickd barviva, aromata, konzervacni latky, mineralni
oleje nebo chlorované hlinikové soli. Kromé toho stavi do
popredi optimalni snasenlivost diky vyuziti pfiblizné 300
organickych sloZek. Lavera je stoprocentné dermatologicky
testovana a obzvlasté Setrnd k pokoZce.

B USPECHY

PFibéh Uspéchu znacky lavera je pfibéhem inovativnich
a udrzitelnych kosmetickych produktl. Znacka a spolec-
nost jsou pravidelné ocefiovany spotfebitelskymi casopisy




jako Oko-Test nebo Stiftung Warentest a v mnoha spotfe-
bitelskych studiich, napf. v asopise Focus 2020. Ve studi-
ich se lavera Fadi mezi ,nejlepsi” v Némecku v kategorii pfi-
rodni kosmetiky, udrzitelného zavazku, kvality znacky; ve
Velké Britanii 2019 lavera ziskala cenu Veggie a v Dansku
v roce 2019 danskou cenu krasy.

V rodinném podniku jsou rozhodovaci procesy kratké
a efektivni: Inovace produktd jsou mozné diky vyrobé
v uzavieném fetézci kompetenci. V roce 2020 byly pred-
staveny nové produkty: péce o vlasy lavera s jedine¢nymi
prirodnimi aktivnimi recepturami a tvorbou senzacni pény
a dale hydrata¢ni péce Hydro Sensation se znatelnym ucin-
kem svéZzesti.

PFirodni kosmetika lavera je jednou z prikopnickych zna-
Cek po celém svété, vyrabi se ekologicky a je zaregistrovana
na 5 kontinentech ve vice nez 40 zemich a je jednou z nej-

v péci o oblicej.

B KOMUNIKACE

Znacka lavera kombinuje to nejlepsi z pfirody a je symbolem
prirozenosti, dobré snasenlivosti a Ucinnosti. Cilem je byt
kdispozicivsem zakazniklim, s péciokazdy typ pletivkazdém
vékuasotevienouatransparentnikomunikaci. Laverausiluje
o pfimou vyménu se zdkazniky prostfednictvim poraden-
ského tymu, blogu, webu nebo stejnojmenného casopi-
su. Stylingové a kosmetické tipy, doporuceni produktl
se vzruSujicimi informacemi ze zakulisi, recepty nebo
napady na darky jsou jen néktera z mnoha témat o Zivot-

VE ZKRATCE

Stfedné velky rodinny podnik
vedeny generaci zakladatel(.

V roce 1987 zaklada Thomas Haase prirodni
kosmetiku lavera a spole¢nost Laverana.
Vyrobky jsou k dostani ve 40 zemich

na 5 kontinentech.

Vyrobeno v Némecku, v regionu
Hannover, 100 % certifikovano.

(. Climate neutral
Company

ClimatePartner.com/12310-1610-1001

nim stylu. Vysoké kvalita vlastnich receptld by méla byt
rychle a snadno rozpoznatelna. Proto je znacka lavera
certifikovana uznavanymi oznacenimi, které jsou celosve-
tové srozumitelné a dlvéryhodné, napf. NATRUE, péce
o vlasy Ecocert Cosmos organic a vétsina produktd je ve-
ganskych.

B ZELENA FAKTA

Radost, vasen, pozornost a péce jsou soucasti firemnikultury
a odpovédné jednani v ekologické, ekonomické a socialni
oblasti je samozfejmosti - a s nim i spravedlivé zachazeni
se zaméstnanci, dodavateli, obchodnimi partnery a konku-
renci. Diky integrovanému systému fizeni certifikovanym
ISO 9001, ISO 50001, ISO 14001 a BS OHSAS 18001 je dosa-
Zeno cile nepretrzitého sniZzovani emisi CO2. Nebot lavera
chce chranit pfirodu a stejné jako spolecnost byt klimaticky
neutralni.

Z toho dlvodu jsou suroviny znacky lavera vybirany peclivé
a pokud mozZno regionalné a vyrabény obzvlasté Setrnym
zplUsobem - mnoho produktd je zpracovavano za stude-
na. Obaly jsou stale leh¢i a podil recyklovaného materialu
se neustale zvySuje - mél by byt minimalné 95 %. Lavera
vénuje pozornost nejvyssi mozné recyklovatelnosti a nejkva-
litnéjSim materialdm, protoZze je tfeba vzdy dbat na ochranu
produktu a pfirozenou trvanlivost.

Zajimavosti je, Ze znacka lavera je zakladajicim ¢lenem aso-
ciace NATRUE a je dobrovolné zapojena do mezinarodniho
sdruZeni pfirodni kosmetiky. Pro spotfebitele chce celosvé-
tové chranit a propagovat dosazeny standard kvality pfirodni
kosmetiky, jakoZ i znacku lavera. Spolecnost je od roku 2018
¢lenem systému RSPO (Kulaty stdl pro udrzitelnou vyrobu
palmového oleje), propaguje udrzitelné péstovani palmové-
ho oleje a od roku 2019 podporuje prostrednictvim dard pro-
voz a politickou praci némecké Asociace na ochranu zvifat.

1 N
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favera |

B ZELENA BUDOUCNOST

Prioritou znacky lavera je kazdému zpfistupnit ,bio a pfirod-
ni kosmetiku”. Sidlo spolec¢nosti v regionu Hannover bylo
na podzim 2019 rozsifeno o logistické a vyrobni centrum,
které splfiuje poZzadavky mezinarodniho obchodu. Nejmo-
dernéjSi chytré technologie a udrzitelné prvky pomohou
dale snizovat ekologickou stopu. Laverana je od roku 2019
klimaticky neutralni spole¢nosti a kompenzuje emise CO2
partnerskymi projekty v oblasti ochrany klimatu a rozvoje.
V Keni podporuje dva projekty na Upravu pitné vody, které
zajistuji pitnou vodu filtraci, ¢aste¢né pridanim chloru az po
dobu 72 hodin. Znacka tak zvySuje kvalitu Zivota a zdravi
a vytvari pracovni mista. V Peru chrani lavera jeden z nejvi-
ce biologicky rozmanitych les( v oblasti Tambopata a tim
i Zivotni prostor pro 400 rodin. Zaroven podporuje udrzi-
telné péstovani para ofechd. Lesni oblasti v Amazonii ne-
museji byt pouhym zdrojem surovin. Projekt je dobrym pfi-
kladem toho, Ze ekonomické vyuZiti a peclivé a udrzitelné
zachazeni se zdroji se vzajemné nevylucuji, naopak. Pfiroda
a lidé mohou Zit v harmonii. Cil spolecnosti lavera je stale
stejny: Chranit pfirodu a uchovat ji pro nase déti.

Kontakt O

Web: www.lavera.de
E-mail: info@lavera.de
Facebook: facebook.com/laveradeutschland
YouTube: youtube.com/laveraGermany
Adresa: Laverana GmbH & Co. KG
LavesstralRe 65
305 19 Hannover
Telefon: +49 511 67541 100
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MITRSWEKY

Spotlight

+ Jsou hrdf na zdejsi kraj a vSemoZné mu pomahaiji - opravujf

+ Na farmé Mitrovsky Angus védi presné, co svym zékazniklim

serviruji - znaji od mladéte kazdy kus dobytka i hospodare,
ktery vypéstoval brambory na steakové hranolky.

cesty, chranf pastviny, udrzujf krajinu.

+ Ve spole¢nosti Mitrovsky Angus jsou na cesté k pIné

sobéstacnosti - od zvifat z vlastniho chovu pres zeleninu
od farmarl z okolf ¢i pecivo od mistniho pekare.

+ Plemeno skotu Aberdeen Angus mdze cely rok zit volné

na pastvinach, protoze mu nevadf zima a zije dlouho.

Ma exkluzivni maso, které doporucuji kuchafi z celého svéta.

Certifikace a ocenéni
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Lokalni spotfeba je sprédvna nejen z pohledu pfirody, ale
i udrzitelnosti zemédélského podniku. Je také pfirozené
jednoducha. Mitrovsky Angus obchoduje jen s t&mi, které
zné a ktefi osobné znaji ji. Marketing této znacky je do-
slova vSude okolo. Nic neskryva - vzdyt prostfedi farmy
a zdrava zvifata mluvi za vSe.

B HISTORIE

Znacka Mitrovsky Angus zahrnuje farmu Statek Mitrov
a Mitrovsky dvlr - pordzku s bourarnou, vyrobnou, re-
stauraci a prodejnou. Mitrovsky dvir zacal svlj provoz
v roce 2011 otevienim bourdrny a prodejny, postup-
né se pfidala restaurace a porazka. V soucasné dobé je
restaurace s prodejnou slou€ena a zakaznici si bud na-
koupi's sebou, nebo si vyberou z nabidky steakd, které jim
na grilu na dfevéném uhli ugriluji. O cely provoz se stara
6-15 zaméstnanct (dle sezony).

B ZNACKA

Na Uvod této kapitoly nechme promluvit pfimo znacku
Mitrovsky Angus: ,Jsme skupina expertd i nadSencd zaro-
ven, ktefi maji hovézi maso jako kazdodenni naplni prace
i Zivotni cil. Hovézi mame zmapované od trsu travy az po
Stavnaty steak. Vime, jak maso zpracovat, a pfedevsim vime,
co do néj nepatfi. Jsme MITROVSKY a uctivdme hovézi.”

Z tradi¢niho zemédélstvi i nejmodernéjsich technologif si
berou jen to nejlepsi. Vhodnym kfiZenim zlepSuji genetic-
ké vlastnosti masného skotu, na svych pastvinach a polich
hospodafi vyhradné chemie prostymi metodami. Maso
zpracovavaji tradi¢nimi metodami bez konzervantd, barviv
a dalSich syntetickych latek, za vyuZiti modernich techno-
logii, metod zrani a tepelné Upravy.

Zvifata jsou chovana v biorezimu. To znameng, Ze od na-
rozeni az po porazku neprijdou do styku s konvenénim kr-
mivem. VyrUstaji na pastvinach, pfirozené se rozmnozujf
i rodi. VSe se odehrava venku - zadné chlévy a tésné ohra-
dy. VZzdy maiji pFistup ke kvalitnimu krmivu a stodolu jim
nahrazuje stin stromU a pfistfesky z balikd slamy. Pro by-
loZravce je pfirozené spasat celorocné 100% pastvu, zrni
nejen Ze nepotiebuji, ale nejsou na né ani uzplsobeni.

MITROVSKY ANGUS &

Na farmé se péstuji bioplodiny. Jednak pro krmeni zvifat,
jednak pro vyrobu potravin, pro odbératele a pro potre-
by restaurace. V Mitrovsky Angus s neskryvanou hrdosti
a nadhledem fikaji: ,Na pole nesejeme to, co zrovna nej-
|épe dotuje agrarni politika statu, sejeme to, co se na pole
nejlépe hodi. Plodiny stfidame tak jako nasi dédové - aby
pole rodilo, aniZ by potfebovalo chemickou infuzi.”




B USPECHY

Za svUj pristup obdrzela spole¢nost Mitrovsky Angus
nékolik rdznych certifikatl: je registrovana jako BIO vy-
robce, prodejna je certifikovana na prodejnu Regionalnich
produktl, nebot vyrobky této znacky a maso jsou certifi-
kovany jako Regionalni produkty.

Znacka bodovala v poslednich tfech rocnicich soutéze Bio-
potravina roku, kdy dvakrat vyhrala celkovou soutéz, dva-
krat Steakovou kategorii a jednou kategorii Biopotraviny
Zivocisného pavodu.

B KOMUNIKACE

osobni kontakt. Spravuje ale také internetovy blog (www.
mitrovsky.com), kde p¥inasi svym zakaznikdim osvétu nejen
v oblasti zemé&délstvi, ale i vyZivy a vyroby potravin. Publikuje
také Fadu fotografii na Instagramu a Facebooku. Usp&snym
marketingovym nastrojem je rovnéz kurz pripravy steakd
spojeny s ochutndvkou a prohlidkou provozu. Tak spolec-
nost ziskava informované a tim padem stalé zakazniky.

—

VE ZKRATCE

Veskeré pastviny Mitrovsky Angus
jsou v prisné ekologickém rezimu, a proto
je i maso dobytka 100% bio. Nenajdete

v ném Zadnou chemii, coZ je na chuti
opravdu znat.

Plemeno Aberdeen Angus chovaiji

v Mitrovsky Angus uz od roku 2007.
Celorocné paseny dobytek dostava to,

co byloZravec potrebuje, tedy

100% pastvu, Zadné zrni.

B ZELENA FAKTA

Bioporazka - to je proces, kdy je zvife respektovano jako
jedinec. Nejde o kvantitu, ale o pfirozeny a Cisty proces
zhodnoceni prace farmére - chovatele. Takova porazka je
i na Mitrové. Celkovy pocet zvifat se blizi k 500 kusim
a hospodareni probiha na necelych péti stech hektarech
pudy. Po porazce zraje kazdé maso minimalné 14 dn0.
Teprve poté je nabourdno, vakuové zabaleno po partiich
a jednotlivych steacich, vSe v kuchynské Upravé. Nékteré
vybrané partie se nechavaji vcelku a dale se stafi ve spe-
cialni zraci skiini dalSich 14 az 30 dn(. Poté jsou z nich na-
porcovany stafené steaky. Ty jsou pak nabizeny v restau-
raci a na prodejné.

PFi vyrobé neni pouZita Zddna chemie, vyrobky obsahujf
pouze kofeni a sll. Kofeni pochazi od provérenych doda-
vatell prevazné také v biokvalité a vétSinou celé - k jeho
mleti dochazi aZ pfi dochucovani. Maso ani klobasy nejsou
nakladany do Zadnych urychlovadel ani nejsou pfibarvo-
vany. Rovnéz do né&j neni vpravovana voda (coz je bohuZel
v soucasnosti bézna praxe). Nejenze v Mitrovsky Angus
nepouzivaji pfi vyrobé svych masnych vyrobkd rychlostl,
ale prestali pouzivat dokonce i klasickou kuchyfiskou sul.
Ta byva rafinovana a zbavena veskerych dal3ich minerald,
navic obsahuje latky proti hrudkovaténi.

Veskery svlj provoz se spole¢nost Mitrovsky Angus snazi
co nejvice Fidit v souladu s pfirodou. Jako jeden ze zdrojl
elektrické energie pouzivaji fotovoltaické panely na stre-
Se budovy, vyrobenou solarni energii zpracovavaji a mir-
né prebytky prodavaji do sité. K vytapéni objektu a jako
zdroj teplé vody vyuzivaji automatizovany kotel na Stép-
ku. V celém objektu vyuZivaji systém inteligentniho domu

Loxone, ktery jim umoznuje Fidit spotfebu energii, elimino-
vat ztraty, kontrolovat teploty ve zracich boxech atd. Diky
tomu spolecnost uSetfi zhruba 30 % elektrické energie
a 40 % tepelné. Odpadni vodu zpracovava ve vlastni Cis-
tirné odpadnich vod, z objektu tedy odtéka pouze pre-
CiSténd, nezavadna voda. V ramci likvidace odpadu pro-
biha jeho tfidéni. Spolecnost je registrovana v systému
EKOKOM a zapojuje se do mnoha dobrovolnickych akci
typu ,Cistd Vysocina” apod., kdy se podili napFiklad i na
Uklidu podél okolnich silnic.

B ZELENA BUDOUCNOST

Spole¢nost Mitrovsky Angus se snaZzi orientovat hlavné
na lokalni prodej a propagaci, aby zakaznici nakupovali od
mistnich farmard. Pro své zakazniky i Sirokou verejnost
vydala firma preklad knihy Joela Salatina, autora Fady pub-
likaci propagujicich udrZitelné zemédélstvi a vyrobu lokal-
nich potravin. Kniha s plvodnim nazvem Holy Cows and
Hog Heaven shrnuje stav sou¢asného prdmyslového zpra-
covani potravin a intenzivniho zemédélstvi a porovnava ho
s opravdovym farmarenim, udrZitelnym pfistupem k padé
i k okolni pFirodé. Hlavnim poslanim knihy je pfipomenout
vsem zakazniklm, jak velkou moc mé jejich kazdoden-
ni ndkupni rozhodovani. Volbou potravin, které kupuiji,
ovliviiuji budoucnost vic nez jakoukoli jinou ¢innosti.

Kontakt

O
Web: www.mitrovsky.com
E-mail: info@mitrovsky.com
| Facebook: www.facebook.com/
mitrovskyangus
Adresa: Mitrov 9
592 53 Strazek
Telefon: +420 563 034 101 (kancelar)
+420 733713 258
(restaurace a prodejna)
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VVELEDA
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+ 1000
prirod

substanci z prirody: Srdce produktd Weleda tvori
ni suroviny. Mnoho pfirodnich surovin a cennych

[écivych rostlin se ziskava od dodavatell z celého svéta.
V soucasné dobé existuje po celém svété vice nez 50
partnerstvi pro ekologické péstovani a certifikovany sbér
ve volné prfrodé. Weleda podporuje mistni péstitele pfi
prechodu z konvenc¢niho na ekologické zemédélstvi a pfi
pfijimani opatfenf na ochranu biologické rozmanitosti.

+ Nejvétsf zahrada lécivych rostlin v Evropé: V obci Schwabisch

Gmun

rostlinnych druhd, 140 druhd se ihned po sklizni zpracovava
na vyrobu tinktur pro Iécivé pripravky a prirodni kosmetiku

Weled

d v jiznim Némecku roste na 23 hektarech 1 000

a. Zahrada lécivych rostlin byla vyznamenana jako

projekt OSN Decade pro biologickou rozmanitost.

+ Zdrava rozmanitost pro zdravé produkty: Organicky podil

rostlin

Péstovanim na vice nez 22 000 hektarech po celém svété

nych surovin tvofi v produktech Weleda 80 %.

v souladu se smérnicemi pro ekologické zemédélstvi je
podporovéna biodiverzita, zdravi pddy a ochrana vod.

Certifikace a ocenéni

0J,

&AL CSR-PREIS

% DER BUNDESREGIERUNG

WINNER
2016

Swiss Ethics Award
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Spolecnost Weleda je pfednim svétovym vyrobcem certifi-
kované prirodni kosmetiky a je jednim z nejuznavanéjsich
dodavatell antroposofickych lécivych pripravkd. Portfolio
produktl zahrnuje vice neZz 1 000 farmaceutik, velké
mnoZstvi rukodélinych produktd a 120 druhd pfirodnich
kosmetickych pripravka.

Svycarska akciova spolecnost se sidlem ve 3vycarském
Arlesheimu a némeckou pobockou ve Schwabisch Gmund.
Spolecnost ma také 23 firem ve 20 zemich. Vyrobky spo-
le¢nosti Weleda jsou zastoupeny ve vice nez 50 zemich.

Obraz chapani c¢lovéka v ocich spolecnosti Weleda a jeji
vnimani prirody urcuji identitu této autentické, hodnotové
orientované spole¢nosti. Souznéni s touto kulturou a za-
Zivani sounalezitosti se spolecnosti je klicovym odliSujicim
znakem, zejména na pozadi rostouci konkurence.

B HISTORIE

Historie spolecnosti Weleda AG zacala kolem roku 1920:
Lékarka Ita Wegman vyvinula ve spolupraci s chemikem
Oskarem Schmiedelem a dr. Rudolfem Steinerem prvni
lécivé pripravky, jejichZz koncept je zadkladem filozofie a re-
ceptur vyrobkd spole¢nosti Weleda dodnes: Myslenka lid-
ské spriznénosti s prirodou v disledku spole¢ného vyvoje.

V antroposofii vede celostni pojeti ¢lovéka, které znamena
télo, dusi a ducha, k SirSimu pochopeni pfirodnich latek
a jejich vzadjemnych souvislosti. V roce 1921 tato myslen-
ka predjimala to, co dnes komplementarni medicina jiz
vi: hojeni a prevence jsou umozhovany stimulaci, posi-

lovanim a harmonizaci samoregulaénich proces téla.
Tento salutogenni pfistup nechape zdravi jako stav, ale jako
proces. V prvnim desetileti historie spolecnosti byly vyvinuty
produktové klasiky, které jsou u uZivatell dodnes oblibe-
né: vlasové tonikum z rozmarynu (1922), podptGrny vapnik
(1924), brezovy elixir (1924), masazni olej z arniky a pletovy
krém Skin Food (1926) nebo arnikova esence (1932).

Béhem téchto let doSlo také k prvnimu uvédomovani
dopadll ekonomické cinnosti na Zivotni prostredi. Lécivé
rostliny byly pro spolec¢nost Weleda v disledku toho pésto-
vany biodynamicky.

Zakladatelé méli vizi zdravé rovnovahy mezi ekonomikou,
ekologii a spole¢enskym Zivotem. V souladu s touto vizf
Weleda nadale prebira odpovédnost nejen za ekonomic-
ké procesy, ale také za pfirodu a komunitu a spravedlivé
souziti vSech ztcastnénych.

B ZNACKA
Jako znacka je Weleda zarukou odpovédnych a udrzitel-
nych produktd prvotfidni kvality: v kosmetickém sektoru
davéryhodnou, velmi kvalitni pfirodni kosmetikou, ve zdra-
votnictvi celostni komple-
mentarni medicinou, ktera
zahrnuje preventivni i 1é-
Cebnou terapii nad ramec
priznakd. Produkty We-
leda podporuji celkovou
harmonii, zdravi a krasu
lidi. Vzhledem k povaze
sloZek a jejich ekologické-
mu péstovani maji pozitiv-
ni vliv na ¢lovéka i pfirodu.

Skin Food
Body Butter

Intensiv nahrende Korperpflege

Trockene und sehr trockene Haut

inzheitliche Naturkosmeti




W USPECHY

Weleda je inovativni a celospolecensky je povaZovana za
ukazatele sméru etickych, odvaznych, a pfitom Uspésnych
obchodnich praktik. V roce 2016 ziskala cenu Swiss Ethics
Award a v roce 2017 cenu CSR némecké spolkové vlady
za odpovédné fizeni dodavatelského fetézce. Za svou dd-
slednou préci ve spole¢nosti jako prikopnika udrzitelnosti
ziskala Weleda v roce 2016 némeckou cenu za udrZzitelnost
pro nejudrzitelngjSi némeckou znacku. V roce 2018 pak zis-
kala cenu Sustainable Beauty Award udélovanou udrZitelné-
mu kosmetickému primyslu.

Vysokou kvalitu a ucinnost produktll Weleda potvrzu-
ji Cetné ceny v Némecku i v zahranici. Ocenéni motivuiji
a povzbuzuiji lidi, aby pokracovali v cesté, kterou si vybrali:
pro obchodni partnerstvi a budoucnost, ktera stoji za to Zit
ve zdravém prostredi.

VE ZKRATCE

ZaloZena v roce 1921.

Nabizi 120 produktl prirodni
kosmetiky a 1 000 farmaceutickych
pFipravkd.

Ma 2 500 zaméstnanc(.
Spolecnost Weleda pUsobi ve vice
nez 50 zemich a na v3ech kontinentech.

B KOMUNIKACE

Zahradu lé€ivych rostlin Weleda kaZdy rok navstivi kolem
28 000 lidi. Zde mohou zblizka pocitit filozofii Weledy,
poznat biodiverzitu zahrady a nahlédnout do antroposofic-
ké mediciny.

Popularni ¢asopis Werde je povaZovan za spolecensky
Casopis znacky Weleda, ktery se zabyva tématy tykajicimi
se udrzitelného soucasného Zivotniho stylu a kombinuje
odborné znalosti s estetikou. K ¢asopisu jsou pfilozené
také Weleda Zpravy, zamérené na informace o produktech
a jejich pouZiti. Jednou ro¢né zvefejriuje Weleda souhrn-
nou zpravu o podnikani a udrzitelnosti.

V roce 2019 zverejnila spolecnost Weleda spolecné s na-
kladatelstvim Ulmer knihu ,Znalosti zahradnik(i z Weledy".
Mezinarodni tym zahradnik( sestavil pro tuto knihu zaji-
mava fakta o biodynamickém péstovani |écivych rostlin
a poskytuje osobni pohled na svou praci a komplexni sou-
hru mezi ¢lovékem a pfirodou.

B ZELENA FAKTA

Weleda je zakladajicim ¢lenem znacky NATRUE a pfispiva
k povédomi, jak jisté rozpoznat skutecnou pFirodni kos-
metiku. Weleda je aktivnim clenem nevladni organizace
Union for Ethical Biotrade (UEBT) a zavedla standardi-
zovany proces fizeni pro viechny dodavatele pfirodnich
surovin. Tim je zajisténo spravedlivé a ekologicky udrZitel-
né fizeni v celém dodavatelském Fetézci. Jako spolecensky
Cinitel se Weleda politicky angazuje v ramci aktualnich

WELEDA b%
Pk
-\ Skin Food b.:‘ﬂ

-

témat, jako je palmovy olej, a je aktivnim ¢lenem Féra pro
udrzitelny palmovy olej. Ve vyrobnim zadvodé ve Schwabisch
Gmund jejiz vice nez 20 let zaveden systém environmental-
niho managementu EMAS. Samoziejmosti je vyroba Setrna
k Zivotnimu prostredi a neustalé zlepSovani.

B ZELENA BUDOUCNOST

Svymi vysokymi standardy udava Weleda méfitka a spolec-
né se svymi partnery pomaha pozitivné utvaret budoucnost:
Mnohé z toho, co bylo zahajeno v minulosti, je dnes v soci-
fizeni dodavateld. Z kritické analyzy vysledkd, kterych bylo
doposud dosazeno, je vSak také zifejmé, Ze zde stale existuje
velky potencial, jak pozitivné pfispét k rozvoji komunity.

Kontakt

Web: www.weleda.cz
E-mail: office@weleda.cz
Facebook: www.facebook.com/czWeleda
Instagram: @weledacz
Adresa: WELEDA spol.sr. o.
Lidicka 336/28
150 00 Praha 5
Telefon: +420 257 315 888
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naturstrom

ENERGIE MIT ZUKUNFT

GREEN BRANDS: Znacky od roku 2011

Program GREEN BRANDS zacal fungovat v Rakousku v roce 2011. Nyni jiz v 7 zemich identifikuje ekologicky udrZitené znacky (spole¢nosti,
poskytovatele sluzeb, potraviny, vyrobky) a nepretrzité mezinarodné expanduje. V uplynulych letech ziskalo ochrannou znamku GREEN
BRANDS na zakladé uspésné certifikace vice nez 200 znacek.

NiZe uvadime nékolik pfikladd mezinadrodné ocenénych spolecnosti a produktd.
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GREEN BRANDS udéluje v mezinarodni spolupraci s nezavislymi institucemi a spolecnostmi
v oblasti ochrany Zivotniho prostfedi / klimatu a udrzitelnosti, stejné jako s instituty prizkumu trhu
a verejného minéni ekologicky udrzitelnym znackam pecet kvality GREEN BRANDS.
Ocenéni vyznamenava ,zelené” znacky kazdodenniho Zivota, které reaguji na zvysujici se povédomi obyvatel
o vétsi udrzitelnosti, ochrané Zivotniho prostredi a zdravém Zivotnim stylu, nebo jsou orientovany timto zpuso-
bem od samého pocatku. Mezinarodni ocenéni a pecet kvality jsou nezavislé na odvétvi a velikosti spolecnosti.

GREEN BRANDS tak jedinecnym zplsobem ocenuje zavazek znacek k ochrané klimatu, udrzitelnosti a ekologické
odpovédnosti. Spolecnosti / poskytovatelé sluzeb / produkty / potraviny, kterym byla udélena pecet
GREEN BRANDS, prochazeji globalné jedinecnym tfifazovym procesem:

Nominace
Jsou provadény prostrednictvim prizkumu trhu, doporucenim od zdjmovych sdruzeni, nevladnich neziskovych
organizaci, medialnich partner(i nebo ¢lenl poroty.

VEUETS
Hodnotu v indexu GREEN BRANDS urcuji odbornici pomoci védecky pripravenych katalogt kritérii.

Rozhodnuti poroty
Konecny krok validacniho procesu. Odborna porota je posledni instance pro uznani ocenéni.

Pouze ty znacky, které uspésné prosly procesem, jsou uznany jako GREEN BRANDS
a obdrzi pecet kvality GREEN BRANDS.
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